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Warszawa, 19.11.2025 r.
Informacja prasowa

Kultowy Burger Drwala dostępny w Glovo. Czy Polacy pobiją rekord w liczbie zamówień?

Burger to niekwestionowany król zamówień Polaków – w całym 2024 roku użytkownicy Glovo zamówili ich aż o 30% więcej niż rok wcześniej. Rekord padł w listopadzie, kiedy do koszyka zostało dodanych aż 100 tys. kanapek jednego dnia. Na ten wzrost niewątpliwie wpłynęła premiera Burgera Drwala w ofercie McDonald’s. Czy w tym roku Polacy pobiją własny rekord? 

Burgery coraz częściej goszczą na talerzach Polaków, a największą popularnością cieszą się w godzinach wieczornych. To dla wielu ulubiony sposób na zakończenie dnia – idealny towarzysz filmu, serialu czy spotkania z bliskimi, szczególnie w piątkowe wieczory. Z roku na rok rośnie też liczba nowych wariantów i smakowych kombinacji, jednak wśród wszystkich opcji to właśnie Burger Drwala McDonald’s budzi największe emocje. Od 19 listopada kultową kanapkę ponownie można zamówić także w aplikacji Glovo. 

Kiedy to czytasz, ktoś właśnie zamawia Drwala

Premiera Burgera Drwala to co roku prawdziwe święto w świecie zamówień. W dniu jego ubiegłorocznego debiutu na platformie Glovo Polacy zamówili ponad cztery razy więcej burgerów niż zwykle! Rekordzista złożył aż 10 zamówień, a najwyższy paragon sięgnął 548 zł. 

Najwięcej zamówień składano między 15:00 a 19:00, z kulminacją o godz. 17:00. Co ciekawe, już o 10:00 rano liczba zamówień była porównywalna do tej z godz. 21:00 wieczorem, potwierdzając, że premiera słynnego burgera to popkulturowy fenomen, który wymyka się zwyczajowym trendom.  

Fenomen Burgera Drwala 

Burger Drwala cieszy się w Polsce niesłabnącą popularnością od 2011 roku – wtedy po raz pierwszy pojawił się w sezonowej ofercie McDonald’s. Nietuzinkowy smak, aura tajemniczości oraz jak zawsze zaskakująca komunikacja sprawiła, że wiele osób nie wyobraża sobie okresu jesienno-zimowego bez legendarnego burgera. 

McDonald’s co sezon zaskakuje konsumentów różnymi wariantami Drwala. W tym roku do oferty wracają dobrze znane smaki: klasyczny z żurawiną, kurczakiem i chrzanem – oraz nowa propozycja z ognistymi papryczkami w roli głównej. 

– Drwal to nie tylko burger, to całe doświadczenie – smak, na który fani czekają cały rok. Dzięki współpracy z Glovo nasz klasyk jest dostępny dla jeszcze większej liczby konsumentów – w maksymalnie krótkim czasie i prosto pod drzwi. To sprawia, że smakiem tego wyjątkowego burgera mogą cieszyć się wszyscy i wszędzie – mówi Maja Bucholc-Kmiecik, Marketing Manager w McDonald’s Polska.

Sezon na comfort food z dostawą do domu 

Powrót Drwala sygnalizuje także pełne otwarcie sezonu na ciepłe, sycące posiłki. Aby sprostać rosnącemu zainteresowaniu również w aplikacji, Glovo rozbudowuje swoje moce operacyjne na kilka miesięcy przed premierą. 

– Listopad, w tym premiera kultowego Burgera Drwala, to dla nas szczególnie intensywny czas – długie wieczory i spadająca temperatura zachęcają ludzi do delektowania się ulubionymi posiłkami w domowym zaciszu. Przygotowujemy się do tego okresu już od połowy roku, zwiększając liczbę kurierów, optymalizując trasy dostaw i usprawniając działanie aplikacji. Dla przykładu, podczas ubiegłorocznej premiery Burgera Drwala skróciliśmy średni czas dostawy o 3 minuty w porównaniu do 2023 roku, a względem miesiąca poprzedzającego premierę – aż o 2 minuty. Wszystko po to, aby łatwiej sprostać większemu popytowi i zapewnić naszym klientom najlepsze doświadczenie – mówi Katarzyna Frydrych, Head of Commercial w Glovo Polska.

Choć burger może wydawać się prostym daniem, dla wielu to mały rytuał codzienności, który dzięki Glovo można celebrować w dowolnym miejscu – bez względu na pogodę, porę dnia czy roku. 















O Glovo

Glovo to wiodąca platforma technologiczna łącząca klientów, firmy i kurierów. Działa w modelu multicategory, oferując szybki dostęp do wielu kategorii usług lokalnych restauracji, sklepów i supermarketów. Glovo to lider Quick Commerce – nowej generacji e-commerce, którego misją jest zbudowanie największego internetowego rynku oferującego dostęp do dowolnego produktu w ciągu minut. Założona w 2015 roku, w Barcelonie, platforma działa w 22 krajach w Europy, Azji Środkowej i Afryki.
Więcej informacji o Glovo można znaleźć na stronie: https://about.glovoapp.com/
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