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Lucro da Xiaomi dispara 80,9% no terceiro trimestre de 2025, para 1,3 mil milhões de euros,
superando as estimativas do mercado
O resultado líquido trimestral atingiu 113,1 mil milhões de yuans (13,7 mil milhões de euros), ultrapassando a marca dos 100 mil milhões de yuans (12 mil milhões de euros) pelo quarto trimestre consecutivo; 
O negócio de veículos elétricos inteligentes da Xiaomi registou, pela primeira vez, um resultado operacional trimestral positivo;
Lisboa, 18 de novembro de 2025 – A Xiaomi Corporation anunciou os resultados consolidados não auditados relativos aos três meses terminados a 30 de setembro de 2025. Neste trimestre, o Grupo manteve um forte impulso de crescimento com o lucro líquido ajustado a atingir os 11,3 mil milhões de yuans (1,3 mil milhões de euros), crescendo 80,9% em termos homólogos, superando significativamente as expectativas do mercado e estabelecendo um novo recorde histórico. A receita total alcançou os 113,1 mil milhões de yuans (13,7 mil milhões de euros), um aumento de 22,3% face ao período homólogo, assinalando o quarto trimestre consecutivo em que a receita supera os 100 mil milhões de yuans (12 mil milhões de euros). 
Nos primeiros nove meses do ano, a receita totalizou 340,4 mil milhões de yuans (41,3 mil milhões de euros), aproximando-se do valor anual de 2024, enquanto o lucro líquido ajustado atingiu 32,8 mil milhões de yuans (3,8 mil milhões de euros), já ultrapassando o total registado no ano passado.
Com base na estratégia do ecossistema inteligente «Human x Car x Home», todos os segmentos de negócio do Grupo demonstraram uma forte resiliência de crescimento. Entre eles, o segmento de “veículos elétricos inteligentes (“EV”), IA e outras novas iniciativas” alcançou um avanço histórico no terceiro trimestre, registando, pela primeira vez, um resultado operacional positivo. A receita deste segmento atingiu 29 mil milhões de yuans (3,5 mil milhões de euros), um crescimento superior a 199% face ao período homólogo. 
A receita do negócio de smartphones totalizou 46 mil milhões de yuans (5,5 mil milhões de euros), com os envios globais a manterem o Grupo no top 3 mundial pelo 21.º trimestre consecutivo. A receita do segmento de IoT e produtos de lifestyle alcançou 27,6 mil milhões de yuans (3,3 mil milhões de euros), e o número de dispositivos IoT ligados à plataforma AIoT da Xiaomi ultrapassou o mil milhão de unidades. A receita proveniente dos serviços de Internet foi de 9,4 mil milhões de yuans (1,1 mil milhões de euros), um aumento de 10,8% em termos homólogos, estabelecendo um novo recorde. O desempenho sólido de todos os segmentos demonstra plenamente a excelente capacidade de execução do Grupo.
A aposta da Xiaomi no segmento premium em todas as categorias de produto está a acelerar. Em particular, o Xiaomi YU7, lançado este ano e posicionado como um “SUV de luxo de alto desempenho”, tem registado uma forte adesão, liderando o volume de vendas no segmento de SUVs médio-grandes durante três meses consecutivos. Em outubro, tornou-se mesmo o SUV mais vendido em todas as categorias na China Continental. Também o smartphone premium Xiaomi 17 tem despertado grande atenção. Durante o período promocional do Double 11, o Xiaomi 17 Pro Max conquistou o primeiro lugar - quer em volume de vendas quer em receita - entre os smartphones domésticos com preço superior a 6.000 yuans (727 euros) em todas as plataformas de comércio eletrónico da China Continental, afirmando-se como um verdadeiro sucesso no segmento premium.
Negócio de veículos elétricos inteligentes da Xiaomi regista, pela primeira vez, um resultado operacional trimestral positivo, com entregas superiores a 100.000 unidades
O segmento de veículos elétricos inteligentes, IA e outras novas iniciativas da Xiaomi manteve um ritmo de crescimento acelerado, com as receitas a atingirem 29 mil milhões de yuans (3,5 mil milhões de euros) no terceiro trimestre. O negócio registou o seu primeiro resultado operacional positivo, no valor de 700 milhões de yuans (84 milhões de euros), assinalando uma nova fase de desenvolvimento saudável e sustentável.
No terceiro trimestre, as entregas de veículos elétricos inteligentes da Xiaomi continuaram a subir, com entregas trimestrais ultrapassando 100.000 veículos, atingindo um recorde de 108.796 veículos. Nos primeiros três trimestres deste ano, as entregas acumuladas de veículos elétricos inteligentes da Xiaomi ultrapassaram 260.000 veículos. O Grupo continuou a expandir a sua rede de vendas e serviços. A 30 de setembro de 2025, a Xiaomi abriu 402 centros de vendas de veículos elétricos inteligentes em 119 cidades na China continental. 
Xiaomi consolida presença no top 3 global de smartphones há 21 trimestres consecutivos, reforçando a aposta no segmento premium
No terceiro trimestre, o negócio de smartphones da Xiaomi manteve um desempenho estável, com receitas que totalizaram 46 mil milhões de yuans (5,5 mil milhões de euros). Os envios globais de smartphones atingiram 43,3 milhões de unidades, registando crescimento homólogo pelo 9.º trimestre consecutivo. Segundo dados da Omdia, a quota de mercado global da Xiaomi em envios de smartphones atingiu 13,6% no terceiro trimestre de 2025, garantindo ao Grupo uma posição no top 3 mundial pelo 21.º trimestre consecutivo. Os smartphones Xiaomi posicionaram-se igualmente entre os três mais vendidos em 57 países e regiões. Na China Continental, a Xiaomi ocupou a segunda posição em unidades vendidas, com uma quota de mercado de 16,7%, mantendo-se no top 2 durante seis trimestres consecutivos.
A aposta do Grupo no segmento premium continuou a registar avanços significativos. De acordo com dados de fontes externas, na China Continental, a quota de mercado da Xiaomi nas vendas de smartphones no segmento de preço entre 4.000 e 6.000 yuans (485 euros e 727 euros) atingiu 18,9%, um aumento de 5,6 pontos percentuais face ao ano anterior. A competitividade da Xiaomi no mercado de smartphones premium reforçou-se de forma significativa. A série premium Xiaomi 17, lançada em setembro, apresentou um desempenho notável, com as vendas do primeiro mês a crescerem cerca de 30% em comparação com a série Xiaomi 15 no período homólogo. Entre estes modelos, o Xiaomi 17 Pro e o Xiaomi 17 Pro Max representaram mais de 80% das vendas, contribuindo para uma estrutura de produto ainda mais otimizada.
Número de dispositivos IoT ligados à plataforma AIoT da Xiaomi ultrapassa 1 mil milhão, numa altura em que a primeira fábrica de eletrodomésticos inteligentes inicia oficialmente operações
O negócio de produtos IoT e lifestyle do Grupo registou um crescimento sólido, com receitas de 27,6 mil milhões de yuans (3,3 mil milhões de euros) no terceiro trimestre, um aumento de 5,6% em termos homólogos. A margem de lucro bruto aumentou 3,2 pontos percentuais face ao ano anterior, atingindo 23,9%. Em outubro deste ano, a primeira fábrica de eletrodomésticos inteligentes da Xiaomi iniciou oficialmente operações, marcando o estabelecimento de uma cadeia industrial completa que cobre design, I&D, fabrico e verificação para o negócio de eletrodomésticos de grande dimensão. A fábrica tem uma capacidade máxima anual projetada de 7 milhões de unidades de ar condicionado e dará suporte integral ao desenvolvimento do portefólio premium de eletrodomésticos do Grupo.
Durante o período, a Xiaomi continuou a reforçar a sua linha de tablets. Segundo dados da Omdia, os tablets da marca posicionaram-se entre os cinco primeiros a nível global nos envios e entre os três primeiros na China Continental. Os dispositivos wearables da Xiaomi, nomeadamente as pulseiras inteligentes, mantiveram a sua posição de liderança, ficando em primeiro lugar nos envios globais e em segundo na China Continental. Já os envios de auriculares TWS colocaram a Xiaomi na segunda posição a nível global e na liderança absoluta do mercado na China Continental.
Em 30 de setembro de 2025, o número de dispositivos IoT ligados à plataforma AIoT da Xiaomi (excluindo smartphones, tablets e computadores portáteis) aumentou para 1.035,5 milhões, representando um crescimento de 20,2% face ao ano anterior. O número de utilizadores com cinco ou mais dispositivos conectados à plataforma AIoT (também excluindo smartphones, tablets e computadores portáteis) atingiu 21,6 milhões, um aumento de 26,1% em termos homólogos. Em setembro de 2025, o número de utilizadores ativos mensais (MAU) da aplicação Xiaomi Home cresceu para 114,6 milhões, um aumento de 14,4% face ao período homólogo.
Receita de serviços de Internet atinge recorde, com MAU global superior a 740 milhões
O negócio de serviços de Internet manteve um desempenho sólido, com receitas de 9,4 mil milhões de yuans (1,14 mil milhões de euros) no terceiro trimestre, um aumento de 10,8% face ao período homólogo. A margem de lucro bruto do segmento manteve-se num nível elevado, situando-se nos 76,9%. As receitas provenientes dos serviços de Internet da Xiaomi nos mercados internacionais atingiram 3,3 mil milhões de yuans (400 milhões de euros), um crescimento de 19,1% em termos homólogos. À medida que a base de utilizadores continuou a expandir-se, tanto o número de utilizadores ativos mensais (MAU) global como o MAU da China Continental atingiram novos máximos históricos. Em setembro de 2025, o MAU global alcançou 741,7 milhões, um aumento de 8,2% face ao ano anterior, enquanto o MAU na China Continental atingiu 187,3 milhões, crescendo 11,6% em termos homólogos.
Aposta nas tecnologias essenciais, com investimento trimestral em P&D a atingir o recorde histórico de 9,1 mil milhões de RMB (1,1 mil milhões de euros)
A Xiaomi continuou a reforçar de forma significativa o seu investimento em P&D em tecnologias essenciais. As despesas de P&D no terceiro trimestre totalizaram 9,1 mil milhões de yuans (1,1 mil milhões de euros), um aumento de 52,1% face ao período homólogo, estabelecendo um novo recorde histórico. No acumulado dos três primeiros trimestres do ano, as despesas de P&D atingiram 23,5 mil milhões de yuans (2,8 mil milhões de euros), e o Grupo prevê que o investimento total em P&D em 2025 ultrapasse os 30 mil milhões de yuans (3,6 mil milhões de euros). Em 30 de setembro de 2025, o número total de colaboradores dedicados a P&D na Xiaomi atingiu um máximo histórico de 24.871.
A Xiaomi alcançou um avanço significativo no campo dos modelos de linguagem de grande dimensão com Inteligência Artificial. Em setembro, apresentou o Xiaomi-MiMo-Audio, um large voice model com código aberto. Em novembro, a Xiaomi revelou as suas soluções futuristas para a casa inteligente, Xiaomi Miloco, marcando um esforço pioneiro no setor ao explorar experiências domésticas inteligentes impulsionadas por tecnologias de grandes modelos e ao redefinir a forma como os utilizadores interagem com o lar inteligente. Paralelamente, a Xiaomi lançou oficialmente o seu sistema operativo de nova geração, o Xiaomi HyperOS 3, que introduz melhorias abrangentes na experiência, na funcionalidade e nas capacidades de IA. Este novo sistema operativo oferece suporte tecnológico reforçado para os smartphones premium, veículos elétricos e produtos do ecossistema da marca. O arranque oficial da sua Fábrica de Eletrodomésticos Inteligentes completa a tríade de fabrico inteligente da Xiaomi, fortalecendo as capacidades de produção em smartphones, veículos elétricos inteligentes e eletrodomésticos inteligentes, consolidando, assim, a liderança da empresa no setor.Parte superior do formulário
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Sobre a Xiaomi Corporation

A Xiaomi Corporation foi fundada em abril de 2010 e cotada no Mercado Principal da Bolsa de Valores de Hong Kong a 9 de julho de 2018 (1810.HK). A Xiaomi é uma empresa de eletrónica de consumo e fabrico inteligente com smartphones e hardware inteligente ligados por uma plataforma IoT no seu núcleo.

Abraçando a nossa visão de "Ser amiga dos utilizadores e a empresa mais cool nos seus corações", a Xiaomi persegue continuamente a inovação, uma experiência de utilizador de alta qualidade e eficiência operacional. A empresa constrói incessantemente produtos incríveis com preços honestos, para permitir que todas as pessoas no mundo possam desfrutar de uma vida melhor através de tecnologia inovadora.

A Xiaomi é uma das principais empresas de smartphones do mundo. Em junho de 2025, o MAU atingiu aproximadamente 731,2 milhões (incluindo smartphones e tablets) a nível mundial. A empresa também estabeleceu a principal plataforma de IAoT (IA+IoT) para consumidores do mundo, alcançando aproximadamente 989,1 milhões de dispositivos inteligentes ligados à sua plataforma (excluindo smartphones, computadores portáteis e tablets) em 30 de junho de 2025. Em outubro de 2023, a Xiaomi atualizou a sua estratégia para o ecossistema inteligente “Human x Car x Home”, fundindo perfeitamente dispositivos pessoais, produtos domésticos inteligentes e automóveis. A Xiaomi centra-se sempre na humanidade e está empenhada em proporcionar experiências abrangentes e mais bem ligadas. Os produtos Xiaomi estão presentes em mais de 100 países e regiões em todo o mundo. Em julho de 2025, a Xiaomi foi incluída na lista Fortune Global 500 pelo sétimo ano consecutivo, ranking 297. 

A Xiaomi é um constituinte do Índice Hang Seng, do Índice Hang Seng China Enterprises, do Índice Hang Seng TECH e do Índice Hang Seng China 50.
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