@ Polskie Porty Lotnicze

Informacja prasowa

Warszawa, 12 listopada 2025 r.

,JesteSmy wpisani w rozwoj Polski” - PPL startuje z kampania
wizerunkowa

Polskie Porty Lotnicze S.A. ruszaja z ogolnopolska kampania wizerunkowg
LJesteSmy wpisani w rozwoj Polski”. Kampania bedzie widoczna na nosnikach
zewnetrznych w przestrzeni miejskiej, w kinach i w mediach spotecznosciowych.
Celem jest zbudowanie swiadomosci dzialalnosci Grupy Kapitatlowej Polskich
Portow Lotniczych jako strategicznego operatora infrastruktury lotniskowej
w Polsce, ktory przygotowuje polskie lotniska do kolejnej dekady wzrostu,
inwestujac w CPK i tworzac setki tysiecy miejsc pracy.

Polskie Porty Lotnicze S.A. (PPL) to wiodgca spétka w sektorze lotniczym w Polsce,
odpowiedzialna za zarzadzanie kluczowg infrastrukturg lotniskowg. PPL S.A. nieustannie
rozwijajg sie¢ polskich lotnisk, tworzac przestrzen, ktéra tgczy Polske ze Swiatem. W jego
portfolio znajduja sie udziaty 12 z 15 lotnisk w Polsce, w tym Lotnisko Chopina w Warszawie,
ktdre od ponad 90 lat jest najwigkszym portem lotniczym w kraju i jednym z najwazniejszych
w Europie Srodkowo-Wschodniej. Spotka zarzadza réwniez Lotniskiem Warszawa-Radom
i Portem Lotniczym Zielona Gdra-Babimost oraz jest udziatowcem w 9 lotniskach regionalnych.

W sktad Grupy Kapitatowej PPL wchodzi w sumie 19 podmiotdw, petnigcych role spoiwa
catego ekosystemu lotniskowego. Dzieki spdtkom takim jak Welcome Airport Services, ktéra
zapewnia kompleksowg obstuge naziemng, czy Baltona, lider rynku Travel Retail z blisko
80-letnim doswiadczeniem, PPL S.A. nadaje ton polskiemu rynkowi lotniczemu, zapewniajac
najwyzszy standard ustug. Jest takze strategicznym inwestorem i przysztym operatorem
Centralnego Portu Komunikacyjnego.

Dzieki tej skali zaangazowania widzimy peiny obraz: jak poszczegdine lotniska
oddziatujg na swoje regiony i jak razem tworzg skumulowany efekt gospodarczy i spoteczny
dla catego kraju.

Do efektywnej komunikacji potrzebna jest jasna wizja i wspdlny jezyk marki dla catej Grupy.

- Nie pokazujemy reklam - pokazujemy kim jestesmy i jaka jest nasza rola w polskiej
gospodarce. PPL to coraz mocniej zintegrowana Grupa, ktora faczy porty, spotki i partnerow
w jeden, sprawny system. W tej kampanii mowimy wprost: jestesmy mostem, ktory taczy
Polske ze swiatem, Naszg ambicjg jest stabilny, nowoczesny i odporny system lotniczy -
z korzyscig dla pasazerow i dla Polski. - mowi Adam Sanocki, cztonek zarzadu PPL S.A.
ds. strategii i marketingu.



Réwnolegle Lotnisko Chopina w Warszawie przechodzi rebranding - wdrazamy nowy,
spojny system identyfikacji wizualnej portu. Trwajg tez prace nad brandbookiem Grupy PPL,
ktory ujednolici komunikacje wszystkich marek w ramach jednej architektury. To element
wiekszej zmiany: jedna organizacja, jeden standard, jedno do$wiadczenie pasazera - dzi$
i W przysztosci.

- Hasto ,Jestesmy wpisani w rozwdj Polski” to deklaracja i zobowigzanie. Polskie Porty Lotnicze
to nie tylko infrastruktura lotniskowa dzieki ktorej od ponad 90 lat spetniamy marzenia
o lataniu. To marka, ktora buduje znaczenie Polski na mapie sSwiata w Swiecie. Chcemy, aby
kazdy kontakt z nasza marka - na lotnisku, w miescie czy w sieci byt spdjny i czytelny. Diatego
fgczymy outdoor, kino i digital, a w tle porzadkujemy architekture marki catej Grupy. Rynek
sie zmienia, my zmieniamy sie razem z nim. _jedna wizualna toZsamosc, jeden standard jakosci
dla wszystkich podmiotow z GK PPL. - dodaje Agnieszka Wieczorek, dyrektor biura
marketingu i reklamy PPL S.A.

Materialy promocyjne do kampanii przygotowata Agencja Reklamowa AdValue. Za
zakup mediow do kampanii odpowiada Biuro Marketingu Polskich Portéw Lotniczych. Kampania
ma potrwac miesigc, a swoim zasiegiem obejmie nosniki w najwiekszych miastach w Polsce.
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