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Warszawa, 31.10.2025

Strach ma wielkie oczy… zwłaszcza bez ubezpieczenia. 
Balcia w Halloween przypomina, że dom też może straszyć
Balcia Insurance z okazji Halloween zaprosiła na wyjątkowy seans filmowy z dreszczykiem – ale i z poczuciem bezpieczeństwa. Marka połączyła atmosferę grozy z przypomnieniem, że największe strachy nie zawsze czają się na ekranie — czasem pojawiają się we własnych czterech ścianach.
W Halloween, w jednym z warszawskich Cinema City odbył się specjalny pokaz horroru „Czarny Telefon 2”. Wydarzenie miało nie tylko bawić i zaskakiwać, ale również przypominać, że z Balcią mniej się boisz – także w swoim domu. Halloween to idealny moment, by podejść z dystansem do tematu lęku – także tego, który nie pochodzi z ekranu, lecz z życia codziennego. Balcia wykorzystała estetykę filmów grozy, by porozmawiać o realnych strachach. 
Strach, zabawa i ubezpieczenie? To się łączy!
Balcia pokazała, że w świecie pełnym nieprzewidywalnych sytuacji warto mieć partnera, który pozwala przeżywać więcej i bać się mniej. Wydarzenie nie tylko oswajało temat lęku, ale wpisało się też w trend doświadczeń marki i eventowego real-time marketingu. Połączyło komunikację produktową z doświadczeniem marki, budując emocjonalną relację z odbiorcami.
Na uczestników wydarzenia czekało kinowe trick or treat: popcorn, nachosy, słodycze i sporo pozytywnej energii. Mile widziane były halloweenowe przebrania, choć liczyły się przede wszystkim odwaga i chęć wspólnego przeżywania. 
Domowe strachy? Balcia ma na nie sposób
W ramach jesiennej promocji z okazji Halloween Balcia oferuje aż 50% zniżki na ubezpieczenie House Combo z kodem BOOBALCIA50 – kompleksowy pakiet ochrony mieszkania lub domu, który ogarnia wszystko, co może się przydarzyć – od zalanego sufitu, przez złamany zamek w drzwiach, po pupila, który trochę przesadził z zabawą.
Zamiast straszyć, Balcia przypomina: w domu też potrafi być groźnie — ale można być na to przygotowanym. Promocja obowiązuje do 15 listopada 2025 r., a zakup możliwy jest między innymi przez aplikację mobilną. 
Dopasowanie oferty? To dzieje się automatycznie
Balcia Halloween Movie Experience to kolejny przykład działań, w których ubezpieczenia wychodzą poza ekran komputera i stają się elementem codziennych, angażujących doświadczeń. W tle wydarzenia Balcia wprowadza również nową funkcjonalność w aplikacji mobilnej – oferty i przypomnienia lepiej dopasowane do stylu życia i potrzeb użytkownika. Dzięki niej klienci mogą otrzymywać sugestie wtedy, gdy są im naprawdę potrzebne – np. po wyjeździe, podczas zakupów lub w momencie, kiedy myślą o swoim domu.
- Zamiast mówić o strachu, mówimy o spokoju. Zamiast straszyć awariami – pokazujemy, że można mieć pod ręką gotowe rozwiązanie. To właśnie daje House Combo – mówi Maciej Surzyn, Marketing Project Manager Balcia. 
Nie wszystko da się przewidzieć, ale można się przygotować. Hasło wydarzenia – „Z Balcią mniej się boisz” – spina całość kampanii w lekki, ale celny sposób.
- Ubezpieczenia powinny być tak proste i użyteczne jak każda aplikacja, która ułatwia codzienne życie. Dzięki geolokalizacji jesteśmy bliżej klientów – dokładnie wtedy, gdy mogą nas potrzebować – dodaje Maciej Surzyn. 
Z Balcią mniej się boisz – i w domu, i na ekranie
Dzięki Balcia Halloween Movie Experience marka w nieszablonowy sposób edukowała, angażowała i przypominała o tym, że warto mieć wsparcie – nie tylko w kinie. Bo przecież czasem straszniejsze od potwora z horroru są zalane panele w przedpokoju. 
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