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Agilizar la comercialización y atraer al consumidor: el auge de la impresión digital en cartón ondulado para envases
Los cambios en los hábitos de consumo tienen un impacto considerable en las marcas de bienes de consumo rápido (FMCG) y sus cadenas de suministro. En un panorama de continuo auge del comercio electrónico, y personalización y diversificación de productos para satisfacer a un público más concienciado con la salud, el medio ambiente y la responsabilidad social, las marcas se adaptan continuamente y la agilidad es clave.
Además de contribuir a la narrativa de la marca y a la personalización para los consumidores, los envases impresos digitalmente también mejoran la eficacia de la cadena de suministro, al acortar los plazos de entrega, reducir los residuos y mejorar la gestión del inventario.
Michael Strehlow (Account Manager – Corrugated EMEA, Domino Printing Sciences) explora el valor añadido de los envases de cartón ondulado aptos para tecnología digital que los fabricantes pueden ofrecer a las marcas, agilizando la comercialización y captando el interés de los consumidores.
Envases de cartón ondulado innovadores: son más de lo que aparentan
Es comprensible que los envases de cartón ondulado no acaparen mucha atención. Pero, aunque a simple vista parezca que solo sirven para proteger los productos en tránsito, hoy en día los envases de cartón ondulado impresos a todo color están demostrando ser un poderoso recurso para la eficacia, la identidad de marca y la sostenibilidad.
Los envases de cartón ondulado han evolucionado significativamente más allá de su aplicación tradicional, gracias a los avances tecnológicos en áreas como el software de diseño y los códigos QR. La impresión en envases de cartón ondulado está cambiando la mentalidad de los propietarios de marcas.
Ahora se reconoce el potencial de estos envases para reforzar la imagen de marca, mejorar la experiencia del cliente, y aportar agilidad y eficacia a la gestión de la cadena de suministro. 
La superficie de los envases de cartón ondulado es ideal para crear impresionantes diseños que distingan una marca y creen una expectación especial al desembalar los productos. Los diseños se pueden adaptar a determinados segmentos de mercado o clientes, con múltiples posibilidades de forma, tamaño y modelo, para conseguir soluciones de cartón ondulado llamativas e innovadoras. Y, por supuesto, para las marcas que quieren envases duraderos, los de cartón ondulado ofrecen ventajas casi inigualables sobre otros materiales, con altos niveles de rentabilidad y sostenibilidad.
Agilizar la comercialización: la impresión digital es idónea para los envases adaptables
En el competitivo panorama de consumo actual, la rapidez de comercialización es un factor crucial para el éxito de una marca. Como destaca el informe de McKinsey «State of the Consumer 2025», los consumidores exigen experiencias más personalizadas y oportunas, y las marcas deben ser capaces de adaptarse rápidamente a los cambios de preferencias y tendencias. Para los fabricantes, la impresión digital en cartón ondulado se está convirtiendo en un elemento diferenciador clave que capacita a las marcas para actuar con una agilidad sin precedentes.
A diferencia de los métodos tradicionales, la impresión digital reduce considerablemente los plazos de entrega y elimina la necesidad de procesos de preparación costosos, como el de creación de planchas. Una tirada puede incluir muchas variantes o incluso cajas personalizadas, sin costes de impresión adicionales. Los fabricantes pueden agilizar los flujos de trabajo y completar en tan solo una semana todo el proceso de los envases: desde la creación del concepto hasta la colocación en la tienda. El resultado es una estrategia de salida al mercado más rápida, que permite capitalizar con demoras mínimas campañas con plazos estrictos y promociones de temporada.
La agilidad de comercialización implica celeridad, pero también precisión. Con la impresión digital se pueden personalizar lotes pequeños y crear envases listos para colocar en la tienda, expositores de punto de venta y cajas para el comercio electrónico que atraen visual y emocionalmente a los consumidores objetivo. Esta flexibilidad ayuda a las marcas a probar diseños, actualizar mensajes y lanzar envases específicos para cada campaña, todo ello con menos residuos y costes de inventario.
Además, las impresoras digitales ofrecen capacidades de producción bajo demanda que ayudan a los fabricantes a cumplir plazos ajustados, sin exceso de existencias ni interrupción de la producción tradicional. Incluso los fabricantes convencionales de cartón ondulado pueden integrar las capacidades digitales para gestionar tiradas cortas o cambios finales, o para acomodar campañas promocionales de última hora.
Captar el interés del consumidor: los envases como punto de partida
Los envases suelen ser el primer punto de interacción física entre la marca y el consumidor. Y la primera impresión lo es todo. Los envases de cartón ondulado, sobre todo en el comercio minorista y electrónico, se han convertido en un punto de contacto crucial para implicar al consumidor. 
La impresión digital proporciona una solución dinámica y versátil a las marcas que desean destacar en estanterías abarrotadas o crear experiencias memorables al abrir los productos en casa. La combinación de envases de cartón ondulado e impresión digital no solo permite diseños llamativos de alta resolución que mejoran la experiencia del consumidor. También permite producir de forma rápida y rentable variantes de envases con las que las marcas pueden contar historias exclusivamente suyas. Los diseños de edición limitada, por ejemplo, añaden un toque de peculiaridad y carácter coleccionable que pueden reforzar las conexiones emocionales con los consumidores e inspirar fidelidad a la marca.
Además, la tecnología digital permite la integración de envases conectados mediante funciones como los códigos 2D. Estos códigos QR impresos digitalmente dan acceso a una experiencia de marca ampliada y guían a los consumidores hacia contenidos digitales interactivos e informativos. Como destaca Merkle en su informe Connected Experiences Research Report 2025, el uso de los códigos QR ha aumentado: el 87 % de los consumidores interactúan con ellos (comparado con un 64 % en 2024). Muchos lo hacen por curiosidad, para conocer más a fondo un producto.
Mediante códigos QR impulsados por GS1 o realidad aumentada (RA), los consumidores pueden acceder a una amplia gama de contenidos, como juegos promocionales o información vital sobre la procedencia, la sostenibilidad y el reciclado. Este puente interactivo entre lo físico y lo digital mejora la narrativa de las marcas, les ofrece una plataforma para recoger opiniones importantes de los consumidores y crea relaciones duraderas.
Por último, las impresoras digitales de datos variables y con capacidades de personalización en la última fase permiten a los fabricantes ayudar a las marcas a distinguir mejor las variantes de los productos, lo que aumenta el efecto en la tienda y facilita la elección. Los mensajes pueden adaptarse a segmentos específicos de clientes, para una experiencia localizada o incluso personalizada, potenciando la relevancia y el compromiso. Para los fabricantes, adoptar la impresión digital para producir envases de cartón ondulado innovadores no es solo una mejora: es una herramienta estratégica que posibilita el siguiente nivel de conexión con el consumidor en un proceso más sostenible y eficiente.
Conclusión
En la tienda y en casa, los envases son el vendedor silencioso, el primer punto de contacto que determina la percepción del consumidor. Y, en una era de personalización y velocidad, es necesario conectar en el momento preciso. 
Además de complementar las soluciones analógicas tradicionales, la impresión digital en envases de cartón ondulado genera nuevo valor para los fabricantes, al dar a las marcas las herramientas con las que acelerar la llegada a la tienda, mantener la relevancia, reaccionar en tiempo real a la dinámica del mercado y facilitar la fidelización de los consumidores. En un mundo en el que la velocidad y la precisión definen el éxito, el papel de lo digital para posibilitar soluciones de envases más rápidas, flexibles y relevantes es una poderosa ventaja competitiva.
Al adoptar la impresión digital en envases de cartón ondulado como un servicio de valor añadido, los fabricantes pueden ofrecer a sus socios de marca algo más que velocidad: pueden proporcionar ahorros cuantificables, reducción de residuos y envases realmente atrayentes. 
Para hacer realidad sus ambiciones de envases interactivos, los fabricantes deben recurrir a un socio de impresión digital con experiencia demostrada en la impresión de datos variables avanzados, un socio que pueda ayudarles a mejorar la experiencia del consumidor y mantenerse por delante de la competencia en un mercado en continua evolución.
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Tintas
La información contenida en este documento no pretende sustituir a la realización de pruebas adecuadas a su uso y sus circunstancias particulares. Domino UK Limited, así como las empresas del Grupo Domino, no se hacen responsables en ningún caso de la idoneidad de cualquier tinta utilizada en este documento para su aplicación particular. Este documento no forma parte de ningún tipo de contrato de términos y condiciones entre Domino y sus clientes; los avisos legales de limitación de responsabilidad v.1.0 de febrero de 2018 y los términos y condiciones generales de venta de Domino, y en concreto las garantías y responsabilidades que en ellos se recogen, se aplicarán a cualquier compra de producto por parte de los clientes. 

Información general
La información contenida en este comunicado de prensa se considera verdadera y correcta en la fecha de publicación de Domino; los cambios en las circunstancias tras el momento de publicación pueden afectar a la precisión de la misma. Todas las cifras y declaraciones de rendimiento que constan en este documento han sido obtenidas en condiciones específicas y solo pueden ser reproducidas en circunstancias similares. Deberá ponerse en contacto con su comercial de Domino para más información sobre productos concretos. Este documento no forma parte de ningún contrato de términos y condiciones entre usted y Domino. 

Imágenes
Las imágenes pueden incluir extras opcionales o actualizaciones. La calidad de impresión puede variar en función de los consumibles, la impresora, los sustratos y otros factores. Las imágenes y las fotografías no forman parte de ningún contrato de términos y condiciones entre usted y Domino. 

Vídeos
Este vídeo se facilita únicamente con fines ilustrativos y puede incluir extras opcionales. Las cifras de rendimiento se han obtenido en condiciones específicas; el rendimiento sobre el terreno puede variar. Algunos errores y tiempo de inactividad en las líneas de producción pueden ser inevitables. No hay nada en este vídeo que forme parte de ningún contrato entre usted y Domino. 

Notas para los editores:

Acerca de Domino

Digital Printing Solutions es una división de Domino Printing Sciences. La empresa, fundada en 1978, goza de una excelente reputación a nivel mundial por el desarrollo y la fabricación de tecnologías de impresión digital de inyección de tinta, así como por sus servicios postventa y de atención al cliente a nivel internacional.  Entre sus servicios destinados al sector de la impresión comercial se incluyen las impresoras digitales de inyección de tinta y los sistemas de control diseñados para ofrecer soluciones en una amplia gama de aplicaciones de etiquetado e impresión de datos variables.

Todas las impresoras de Domino se han diseñado para satisfacer las exigencias de gran velocidad y alta calidad de los entornos de impresión comercial, y aportar nuevas capacidades a numerosos sectores entre los que figuran los del etiquetado, publicaciones e impresión de seguridad, transacciones, conversión de embalajes, tarjetas de plástico, tickets, juegos de cartas y formularios, así como las industrias del correo directo y postal.

Domino cuenta con más de 3000 colaboradores en todo el mundo y vende a más de 120 países a través de una red global de 29 filiales y más de 200 distribuidores. Domino cuenta con fábricas en Alemania, China, EE.UU., India, Reino Unido, Suecia y Suiza.

Domino pasó a ser una división autónoma de Brother Industries Ltd. el 11 de junio de 2015. 

Para más información sobre Domino, visite www.domino-spain.com. 


Para más información contacte:

Kathrin Farr
Ejecutiva de contenido y Redactora  
Domino Printing Sciences
Tel.: +44 (0) 1954 782551
Kathrin.Farr@domino-uk.com 

Alex Challinor 
RR. PP. y Directora de contenido
Domino Printing Sciences 
Tel. : +44 (0) 1954 782 551
Alex.Challinor@domino-uk.com 
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