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Ponad 150 organizacji jednoczy sity
w kampanii ,,No Confusion”
przeciwko unijnym ograniczeniom w
oznakowaniu produktow roslinnych

Od obroncow praw zwierzgt, przez najwieksze organizacje
ekologiczne, az po innowatorow w branzy spozywczej — ponad 150
najbardziej rozpoznawalnych organizacji i firm w Europie wspolnie
sprzeciwia sie planowanym ograniczeniom dotyczgcym nazw
stosowanych w odniesieniu do produktow roslinnych na poétkach
sklepowych.

Komisja Europejska planuje zakaza¢ uzywania 29 okreslen, takich jak .boczek”, .kurczak”
czy . wotowina”, w_odniesieniu do alternatyw roslinnych. Parlament Europejski rozwaza
dodatkowo objecie zakazem stow takich jak .burger”, kietbasa” i .stek”. Koalicja apeluje do
postow i postanek Parlamentu Europejskiego o odrzucenie propozycji podczas gtosowania,
ktére planowane jest na 7 pazdziernika.

Zwolennicy proponowanych zmian twierdzg, ze konsumenci mogg czu¢ sie zdezorientowani
roslinnymi nazwami. Nie przedstawiono jednak wiarygodnych dowodow na poparcie takiej
tezy. Wrecz przeciwnie — sformutowania takie jak ,burger roslinny”, ,weganska kietbasa” czy
,roslinny boczek” pomagajg konsumentom zrozumie¢, jak przygotowywacé i spozywaé
bardziej zréwnowazone alternatywy roslinne.

,Nikt nie czuje sie zdezorientowany widzac nazwe ,weganski burger’, czy ,kietbaski
roslinne”. Te okreslenia pomagajg konsumentom zrozumieé, jak gotowaé i spozywac takie
alternatywne produkty. Proponowany zakaz wprowadza chaos i spowolni przechodzenie
Europy na zdrowsza, przyjazniejszg klimatowi diete” — moéwi Rafael Pinto z European
Vegetarian Union (EVU).

Mimo to, potencjalny zakaz wraca do agendy polityczng. W zwigzku z tym ponad 150
organizacji — w tym stowarzyszenia konsumenckie, ekologiczne, prozwierzece, a takze
przedstawiciele przemystu i spoteczehstwa obywatelskiego — poparto kampanie No
Confusion. Wspdlnie apelujg one do postéw Parlamentu Europejskiego o odrzucenie
projektu w glosowaniu zaplanowanym na 7 pazdziernika oraz do Komisji Europejskiej o
catkowite wycofanie wtasnej propozyciji.
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Konsumenci akceptuja stosowanie
tradycyjnych nazw dla produktéw roslinnych

Jak wynika z badania przeprowadzonego przez Europejskg Organizacje Konsumenckg
(BEUC), az 80% Europejczykéw akceptuje stosowanie tradycyjnych okreslen dla
produktéw roslinnych, pod warunkiem jasnego oznaczenia ich pochodzenia. Kwestia
ta trafita takze do Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej, ktéry w wyroku z 2024 roku
potwierdzit, ze obowigzujgce przepisy wystarczajgco chronig konsumentow.

Podobne wnioski ptyng badah na polskim rynku. Zgodnie z badaniem przeprowadzonym
przez Panel Ariadna w _grudniu 2023 roku na zlecenie Fundacji ProVeqg, az 86%
respondentéw w Polsce deklarowato, ze w ciggu 12 miesiecy poprzedzajacych
badanie nie zdarzylo im sie pomyli¢ roslinnej alternatywy miesa z produktem
miesnym w trakcie zakupoéw. Jedynie 23% sposrod oséb, ktore zadeklarowaty pomytke,
wskazuje na btgd spowodowany etykietg produktu jako powdd, podczas gdy wiekszosé
(77%) ttumaczy to pospiechem lub rozproszeniem. 75% Polakéw nie widzi takze potrzeby
wprowadzania zakazu takich nazw jak ,kietbasa” czy ,wedlina”.

.,Konsumenci oczekujg przede wszystkim jasnych i uczciwych informacji na etykietach, a nie
dodatkowych ograniczen. Przejrzyste oznakowanie produktow rodlinnych nie tylko
zapobiega nieporozumieniom, ale takze wspiera swiadome wybory zywieniowe i rozwoj
innowacyjnej gatezi rynku, ktéra ma istotne znaczenie dla zdrowia publicznego i ochrony
Srodowiska. Zachecamy rowniez decydentow, by wspierali europejskich rolnikow i panstwa
cztonkowskie poprzez rzetelng i przejrzystg promocje zywnosci roslinnej, stawiajgc na jasne
oznakowanie produktéw zamiast ogranicza¢ dostepne formy komunikacji” — méwi Marcin
Tischner, Public Affairs Coordinator & Sustainability Expert w Fundac;ji ProVeg.

Ponad 150 organizacji przyjmuje wspolny front

Koalicja zaangazowana w kampanie obejmuje réznorodne sektory:

e Organizacje dziatajace na rzecz dobrostanu zwierzat, takie jak Eurogroup for
Animals czy Compassion in World Farming

e Organizacje srodowiskowe, w tym Greenpeace, European Environmental Bureau i
Birdlife

e Organizacje konsumenckie i zdrowotne, m.in. Physicians Association for Nutrition,
European Vegetarian Union oraz ProVeg International

e Przedstawicieli przemystu spozywczego i innowatoréw — od wiodgcych firm po
startupy i organizacje producentow.

To bezprecedensowe porozumienie wysyta jasny sygnat: proponowany zakaz nie chroni
konsumentéw, a stoi w sprzecznosci z kluczowymi celami Unii Europejskiej, takimi jak
ochrona klimatu, zdrowie publiczne, bezpieczehstwo Zzywnosciowe, innowacje czy
wspieranie dochodéw rolnikow.
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Dlaczego jest to tak istotne?

e FEuropa mierzy sie z kryzysem klimatu i bioréznorodnosci, do ktérego system
zywnosciowy przyczynia sie w znacznym stopniu.

e Zywnos$é roslinna pomaga ogranicza¢ emisje i presje na grunty, oferujgc znane
formaty i smaki produktow.

e Zakaz uzywania zrozumiatych nazw utrudni obywatelom dokonywanie
zrownowazonych wyboréw.

Koalicja apeluje do Parlamentu Europejskiego o obrone intereséw konsumentow, innowacji i
zrownowazonego rozwoju poprzez odrzucenie tej btednej propozycji. Wzywa rowniez
Komisje Europejskg do jej trwatego wycofania.
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O kampanii ,,No Confusion”

Kampania ,No Confusion” zrzesza szerokie grono interesariuszy z catej Europy, ktére
sprzeciwiajg sie proponowanym przez UE ograniczeniom dotyczacym etykiet produktow
spozywczych pochodzenia roslinnego. Kampanie koordynujg organizacje WePlanet i EVU.
Lista poparcia | Strona internetowa

O ProVeg International

ProVeg International jest organizacjg, ktéra zajmuje sie budowaniem s$Swiadomosci
zywieniowej, dagzgcg do transformacji $wiatowego systemu zywnosciowego, poprzez
zastgpienie 50% globalnego spozycia produktéw odzwierzecych, zywnoscig roslinng i
alternatywami komorkowymi do 2040 roku.

Wspotpracujemy z miedzynarodowymi decydentami, rzgdami, producentami Zzywnosci,
inwestorami, mediami i opinig publiczng, aby pomodc Swiatu przeksztatcié sie w
spoteczenhstwo i gospodarke mniej zalezne od hodowli zwierzat, a bardziej zrbwnowazone
dla ludzi, zwierzat i planety.

ProVeg posiada status statego obserwatora w UNFCCC, jest akredytowany przez UNEA i
otrzymat nagrode ONZ “Momentum for Change”.
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