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TANIEC RELACJI | PODWOJNE ZNACZENIA:
ANSWEAR.COM PREZENTUJE NOWA ODSLONE
KAMPANII "UBIERZ ZYCIE W TO, CO CENNE" NA
SEZON AW25.

Warszawa, 22 wrze$nia 2025

Answear.com kontynuuje swoja wielowymiarowa opowies¢ o modzie w najnowszej
kampanii na sezon jesien-zima 2025 "Ubierz zycie w to, co cenne". Dwa poetyckie
spoty reklamowe, w ktérych gtéwna role odgrywaja taniec i gra stow, eksploruja
dwoistos¢ znaczen ubran oraz réznorodnos¢ relacji miedzyludzkich - od intymnosci
hotelowego pokoju po swobode w miejskiej przestrzeni.

UBRANIA JAKO BOHATEROWIE RELACJI

Kampania AW25 przedstawia ubrania w zupetnie nowym $wietle - nie tylko jako przedmioty
uzytkowe, ale jako katalizatory emociji i relacji. W pierwszym spocie, rozgrywajgcym sie w
hotelu, biata koszula Paul Smith i sukienka z koronkg Twinset stajg sie protagonistami
tanecznej historii o bliskosci. Hasto "Nie potrzebujesz jej, by sie ubraé. Potrzebujesz jej, by
dac sie rozebrac¢" wprowadza prowokacyjng gre stéw o podwadjnych znaczeniach garderoby.

Drugi spot przenosi widzéow do parku, gdzie wetniany ptaszcz Patrizia Pepe wpisuje sie w
dynamiczng choreografie dwojki tancerzy, mimowolnie stajgc sie trzecim bohaterem fabuty.
"Nie potrzebujesz go, zeby byto ci ciepto. Potrzebujesz go, zeby poczué ciepto" - to hasto
podkresla, jak ubrania wykraczajg poza swojg podstawowg funkcje, stajgc sie nosnikami
emocji i wspomnien.

"W tej kampanii méwimy o tym, Ze jeden przedmiot moze miec wiele znaczen - w zaleznosci
od tego, kto go nosi i w jakich okolicznoSciach. Tak jak relacje miedzy ludzmi majg rézne
odcienie i barwy, tak samo nasze ubrania zyskujg nowe wymiary w zalezno$ci od kontekstu,”
moéwi Marta Sawicka, Dyrektor Marketingu Wizerunkowego Answear.com. “Idea ‘Ubierz
zycie w to, co cenne' realizuje sie tutaj na wielu poziomach - od roznorodnosci relacji, przez
wieloznaczno$¢ samych ubran, az po zabawe stowem w naszych hastach."”

MIEDZYNARODOWY ZESPOL TWORCZY

Za rezyserie spotow odpowiada Adi Halfin, a choreografie stworzyta Emilie Leriche. W
kampanii wystgpili Mathilde Lin - znana z gtéwnej roli w teledysku Harry'ego Stylesa "As it
was" - oraz David Lagerqvist w spocie hotelowym, a takze Angele Villanueva Jara, finalistka
10. edycji programu "You Can Dance", i Mermoz Melchior w spocie dziejagcym sie w parku.
Za stylizacje odpowiadat tukasz Witek z zespotu Answear.com, koncepcjg kreatywng zajeta
sie agencja Saatchi&Saatchi, media zaplanowat dom mediowy Starcom, a produkcje
zrealizowat dom produkcyjny Shootme.
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Kampania "Ubierz zycie w to, co cenne" AW25 potwierdza pozycje Answear.com jako
platformy, ktéra wykracza poza tradycyjny e-commerce, tworzac narracje o modzie jako
jezyku emociji i relacji miedzyludzkich.

Komunikacja kampanii rozpocznie si¢ 22 wrzesnia 2025 na wszystkich 12 rynkach
europejskich na ktérych dziata marka.
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