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ROZMARZONE INTERKI - OGÓLNOPOLSKA KAMPANIA LOJALNOŚCIOWA INTERMARCHÉ
[bookmark: _GoBack]Blisko 200 sklepów oraz stacje paliw Intermarché w całej Polsce zapraszają klientów do udziału w nowej akcji lojalnościowej. Sieć, będąca częścią Grupy Muszkieterów, przygotowała kampanię „Rozmarzone Interki”, która potrwa od 18 września do 14 stycznia 2026 roku. To pierwsza edycja, w której czerwone maskotki znane z aplikacji Intermarché zyskały pluszową odsłonę. Akcji towarzyszyć będą działania w sklepach oraz w kanale digital, w tym minigry i akcje z influencerami.
Interki - od pomysłu do kolekcji
Interki pojawiły się w komunikacji Intermarché w sierpniu ubiegłego roku wraz z premierą programu lojalnościowego. Początkowo symbolizowały punkty w aplikacji, a z czasem stały się jednym z filarów komunikacji marki. Dziś ich rozpoznawalność wśród klientów sieci sięga blisko 70 procent. 
- Chcieliśmy, aby Interki wyszły poza świat cyfrowy i stały się towarzyszami zakupów naszych klientów. Dlatego przygotowaliśmy pierwszą, ale z pewnością nieostatnią kolekcję pluszaków, które - mamy nadzieję - podbiją serca zarówno dzieci, jak i dorosłych - mówi Paweł Wardziński, dyrektor generalny Intermarché w Polsce.
Zespół Intermarché analizował, jakie motywy i postacie najbardziej angażują dzieci i wywołują pozytywne emocje. Wnioski z tych obserwacji stały się inspiracją do stworzenia kolekcji sześciu unikalnych pluszaków, które łączą element przygody z emocjami i odwołują się do marzeń towarzyszących całym rodzinom od pokoleń - o odkrywaniu kosmosu, pirackich skarbach czy czarodziejskich zaklęciach. Każdy z bohaterów otrzymał własną historię, tak aby pobudzać wyobraźnię dzieci i zachęcać je do odkrywania świata. Kolekcja ma nie tylko bawić, lecz także inspirować do wspólnego spędzania czasu, snucia opowieści i spełniania marzeń.
Mechanika akcji
Kampania potrwa od 18 września do 14 stycznia 2026 roku. Klienci za każde wydane 50 zł otrzymają jeden znaczek. Po zebraniu 40 będzie można odebrać pluszaka za symboliczną złotówkę. Dostępna będzie również opcja przy 20 zebranych znaczkach z dopłatą lub zakup maskotki w regularnej cenie, bez udziału w akcji.
Dodatkową atrakcją jest Pluszowy Marzyciel, wyjątkowa maskotka dostępna wyłącznie w aplikacji mobilnej Intermarché za wirtualne punkty. Nie można jej zdobyć w tradycyjny sposób, co sprawia, że staje się najbardziej pożądaną nagrodą w kolekcji. Dzięki temu elementowi kampania naturalnie łączy świat offline i online, a jednocześnie zachęca klientów do pobrania i aktywnego korzystania z narzędzi cyfrowych Intermarché. Na użytkowników czekają tam także dodatkowe treści i niespodzianki, które urozmaicą proces zbierania punktów i zwiększą zaangażowanie całych rodzin.
Ogólnopolski zasięg i dodatkowe atrakcje
Rozmarzone Interki pojawią się we wszystkich sklepach Intermarché w Polsce. Po raz pierwszy akcja obejmie również stacje paliw Intermarché, gdzie klienci także będą mogli zdobywać znaczki. W Polsce funkcjonują aktualnie 73 obiekty, co plasuje Intermarché na pozycji lidera sektora paliwowego wśród sieci handlowych.
W sklepach dostępne będą materiały POS (point of sale), w tym ekspozytory w kształcie Interka, naklejki oraz elementy zachęcające dzieci do zabawy. Równolegle wystartuje kampania digital z minigrami,  konkursami i działaniami z influencerami.
Kampania jest elementem strategii budowania nowoczesnego wizerunku Intermarché i wzmacniania relacji z klientami. Wpisuje się w działania sieci w obszarze cyfryzacji, której celem jest poprawa doświadczenia konsumentów. Intermarché konsekwentnie rozwija swoją aplikację mobilną i wprowadza rozwiązania wspierające nowoczesne i wygodne zakupy.
- Rozmarzone Interki to coś więcej niż akcja lojalnościowa. Dzięki tej kampanii łączymy dwa światy: cyfrowy i rzeczywisty. Chcemy, aby zakupy w Intermarché były dla rodzin pozytywnym doświadczeniem, a nasze sklepy miejscem, do którego dzieci chętnie wracają. Wierzymy, że takie działania wzmacniają relację z klientami i tworzą wartość nie tylko dla naszej sieci, ale także dla lokalnych społeczności - dodaje Paweł Wardziński.
Akcja została zrealizowana we współpracy z Agencją Promotica, od ponad 20 lat specjalizującą się w tworzeniu i prowadzeniu kampanii marketingu lojalnościowego, których celem jest budowanie zaangażowania konsumentów i wynagrodzenie ich lojalności. 
Szczegóły dotyczące kampanii, w tym regulamin, dostępne są na stronie https://www.interki.pl/

Informacje o Grupie Muszkieterów w Polsce
Grupa Muszkieterów jest zrzeszeniem blisko 500 niezależnych polskich przedsiębiorców zarządzających supermarketami spożywczymi Intermarché oraz supermarketami typu „dom i ogród” Bricomarché. W 2024 r. obroty Grupy Muszkieterów wyniosły 10,93 mld złotych, rok wcześniej 10,3 mld zł. Wyznaczaniem kierunków strategicznych obu sieci zajmuje się spółka ITM Polska. Grupa Muszkieterów jest regularnie nagradzana w licznych konkursach i rankingach, m.in. w rankingu najlepszych polskich pracodawców tygodnika „Wprost” (8. miejsce w 2024 r.), na Liście 2000 dziennika „Rzeczpospolita”, czyli w zestawieniu największych firm w Polsce (57. pozycja wg. danych za 2024 r.), w rankingu „1000 największych firm w Polsce” „Gazety Finansowej” (48. miejsce w 2024 r.) oraz w ramach konkursów TOP Franczyzobiorca 2024 (Franchising.pl) i Franczyzowy Superbohater 2025 (Wiadomości Handlowe) nagrody otrzymali przedsiębiorcy Grupy Muszkieterów. Muszkieterowie są obecni w 4 krajach Europy: Polsce, Francji, Belgii i Portugalii. Więcej informacji o Grupie Muszkieterów, Intermarché oraz Bricomarché w Polsce znajduje się na stronach: www.muszkieterowie.pl, www.intermarche.pl i www.bricomarche.pl.
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