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Zamiast planu B — Plan Boho! Sita rodzinnego biznesu zmienia mape
polskiej branzy turystycznej

Polska branza eventowa i turystyczna przezywa w tym roku prawdziwy rozkwit. Wedtug
najnowszych danych i analiz Swiatowej Rady ds. Podrézy i Turystyki (WTTC), sektor ten jest
na dobrej drodze, by do stycznia 2026 osiggna¢ rekordowy wktad do gospodarki — az 4,4%
PKB, czyli okoto 165,5 mld zt. Z kolei wydatki naszych turystow na poziomie 42,8 mid zt w
2024 wykazuja, ze coraz wiecej Polakdw wybiera samodzielnie planowane wyjazdy i
poszukuje autentycznych, lokalnych doswiadczen. Dane te pokazuja, ze rynek jest otwarty
na innowacje i nowe, angazujgce oferty — wtasnie takie, jakie proponuje Willa Boho.

tapiniscy to rodzinna marka, ktora od ponad 12 lat z powodzeniem faczy pasje do organizacji
wyjatkowych wydarzen takich jak wesela, chrzciny czy imprezy firmowe z tworzeniem
niezapomnianych doswiadczen noclegowych w klimatycznym domu wakacyjnym na
Podlasiu. Dzieki wsparciu z Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP) w ramach
programu Krajowy Plan Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci (KPO HoReCa), firma postawita
na dynamiczny rozwdj oraz na elastyczne dostosowanie swojej oferty do nowych trendéw i
oczekiwan rynku. Innowacyjne inwestycje, ktére powstaty dzieki temu wsparciu, szybko
zyskaty uznanie zaréwno wsrod statych gosci, jak i nowych klientéw.

— Od poczatku naszym celem jest oferowanie ustug, ktére nadajg wyjgtkowym momentom w
zyciu naszych klientéw niepowtarzalny charakter i gtebie, czynigc je naprawde
niezapomnianymi. Dziatamy w branzy, ktéra funkcjonuje na styku biznesu i emocji. Stad tak
wazne jest zrozumienie, ze nasza oferta to nie tylko ,dostarczenie efektu”, ale réwniez
wzajemna wiez, w ktérej klient obdarza nas zaufaniem i poktada wiare w nasze
doswiadczenie, uczciwos$é i profesjonalizm — podkresla zatozycielka Willi Boho.

Sita adaptacji w obliczu kryzysu

Pandemia COVID-19 byta dla firmy tapinscy czasem wyjatkowych wyzwan, ktére dotknety
catg branze eventowgq i turystyczng w Polsce. W 2020 roku sektor ten odnotowat ponad 70%
spadek liczby organizowanych wydarzen w poréwnaniu do poprzedniego roku.

W tych realiach zmiany rynkowe wymusity na wtascicielach szybkg adaptacje i odwazne
decyzje. — Podobnie jak wiele firm po 2020 roku, gdy pandemia COVID-19 zachwiata
dotychczasowymi zasadami prowadzenia biznesu, stanelismy przed pytaniem: jakg strategie
obraé, by lepiej radzi¢ sobie z podobnymi wyzwaniami w przysztosci? To wtasnie wtedy
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narodzita sie koncepcja Willi Boho — miejsca, ktore niezaleznie od okolicznosci zapewnia
mozliwos$¢ wypoczynku w pieknym, spokojnym otoczeniu — opowiada wtascicielka.

To wiasnie ta decyzja pozwolita firmie nie tylko przetrwac kryzys, ale réwniez wyjs¢ z niego
silniejszg i wprowadzi¢ do oferty unikatowy projekt, ktéry szybko zyskat uznanie klientéw.
Tak powstata Stodota Miedzy Travami — przestrzen weselna bliska naturze, ktdra stata sie
idealnym miejscem do organizacji przyje¢ zaréwno wewnatrz, jak i na swiezym powietrzu.

Przemyslana strategia i skuteczne wykorzystanie szans

W obliczu pandemicznych wyzwan, firma postawita na konsekwentne przygotowanie i
strategiczne podejscie do rozwoju. Wtasciciele podkreslajg, ze kluczowe byto wczesniejsze
opracowanie planu inwestycji, ktory pozwolit firmie szybko reagowac na dynamicznie
zmieniajace sie realia rynkowe.

Firma skorzystata z programu KPO HoReCa. Jak wspomina wiascicielka, kluczowe okazato sie
odpowiednie przygotowanie — ,juz na wczesnym etapie mieliSmy opracowany plan
inwestycji i rozwoju w kierunkach, ktdre mogtyby skutecznie zwiekszy¢ odpornos$é naszego
przedsiebiorstwa. Decyzja o aplikowaniu do programu wsparcia Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci byta gruntownie przemyslana. Sam proces aplikacji okazat sie bardzo
przejrzysty, a dokumentacja projektowa odpowiadata na wiele naszych pytan. Dodatkowo,
aktywnie uczestniczyliSmy w webinarach poprzedzajgcych ztozenie wniosku, co pozwolito
nam jeszcze lepiej przygotowad sie do realizacji projektu”.

Satysfakcja klientow motorem zmian

Efekty przeprowadzonych inwestycji sg juz wyraznie odczuwalne — zaréwno w codziennym
funkcjonowaniu wszystkich trzech marek firmy, jak i w reakcjach ze strony klientéw.

— JesteSmy obecnie na etapie wprowadzenia nowej oferty na rynek. Cho¢ na konkretne
wskazniki finansowe musimy jeszcze poczekad, juz teraz obserwujemy bardzo pozytywny
odzew naszych statych gosci — podsumowuje wtascicielka. To wtasnie entuzjastyczne opinie
klientow utwierdzaja firme w przekonaniu, ze obrany kierunek rozwoju jest stuszny i pozwala
optymistycznie patrze¢ w przysztosc.

Nie bez znaczenia pozostaje fakt, ze realizacja tych zmian byta mozliwa dzieki wsparciu z
programu KPO HoReCa, koordynowanemu przez PARP. ,Bez tego dofinansowania projekt nie
zostatby zrealizowany w dajacej sie przewidzieé przysztosci” — przyznaje witascicielka.
Dodatkowe srodki pozwolity wzbogacié oferte o unikatowe elementy, takie jak zewnetrzna
strefa SPA i relaksu czy nowoczesna przestrzen do garden party z mozliwoscig serwisu dan
grillowych.

Firma planuje intensywng kampanie marketingowa, by dotrze¢ do nowych grup odbiorcéw —
zaréwno w Polsce, jak i na rynkach Europy Zachodniej. Dzieki Swiadomemu wykorzystaniu
wsparcia PARP, marka nie tylko przetrwata trudny okres, ale takze zyskata przewage
konkurencyjng i umocnita swojg pozycje jako lidera wsréd firm oferujgcych autentyczne,
spersonalizowane doswiadczenia dla wspdtczesnych klientéw.
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