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Change Serviceplan i MassiveMusic Warsaw tworzg identyfikacje
dzwiekowa BLIKA

Nalezaca do Group One agencja kreatywna Change Serviceplan, we wspoétpracy z
MassiveMusic Warsaw, odpowiada za stworzenie nowej, kompleksowej identyfikacji
dzwiekowej dla marki BLIK. Realizowane dziatania maja na celu umocnienie
wizerunku i tozsamosci marki BLIK w pamieci konsumentow, jako marki nowoczesnej,
szybkiej i bezpiecznej. Unikalne brzmienie bedzie towarzyszy¢ uzytkownikom w
kluczowych momentach interakcji z BLIKIEM i jest odpowiedzia na rosnaca role audio
w budowaniu doswiadczen konsumenckich.

Celem nowej identyfikacji dzwiekowej jest nie tylko wyrdznienie marki, ale przede
wszystkim  stworzenie spojnego i zapamietywalnego ekosystemu dzwiekowego.
Kluczowymi elementami sonic branding sa m.in. Sonic Logo w dwoch aranzacjach oraz
90-sekundowy utwor Sonic DNA Track.

- L Wprowadzenie dedykowanego sonic brandingu to wazny i naturalny etap w
ewolucji marki. Jako agencja jestesmy odpowiedzialni za komunikacje BLIKA juz od
10 lat i przez caty ten czas nie tylko reagowalismy na biezgce potrzeby, ale przede
wszystkim aktywnie wspottworzylismy Rierunki jej rozwoju, pomagajgc wprowadzac
zmiany, ktore uksztattowaty marke jako dzisiejszy love brand. Stworzenie unikalnej
identyfiracji dzwiekowej jest kontynuacja tej drogi. Muzyka od zawsze byta
integralng czesciq komunikacji BLIKA, podkreslajgc jego lifestylowy i pozytywny
charakter. To strategiczne dziatanie dla marki, kRtore jeszcze mocniej zakorzeni jqg w
swiadomosci konsumentow” — mowi Michat Tyburcy, Business Director, Change
Serviceplan.

Podstawg do stworzenia nowej identyfikacji dzwiekowej byta dogtebna analiza
dotychczasowego brzmienia BLIKA oraz rozwigzan stosowanych na rynku. Takie
podejscie pozwolito na stworzenie dzwiekow, ktore nie tylko budujg bardziej immersyjne
doswiadczenia z marka, ale takze zwiekszajg jej rozpoznawalnosc w sferze audio.

- Znalezienie odpowiedniego brzmienia dla marki takiej jak BLIK nie byto
oczywiste. Szukalismy kompromisu miedzy nowoczesnym brzmieniem, a
dzwiekami, kRtore - podobnie jak sama marka - sq dostepne i zrozumiate dla
wszystkich. Dlatego w procesie tworzenia identyfikacji dzwiekowej skupilismy
sie na koncepcji kreatywnej, w Rtorej cechy marki zostaty odzwierciedlone
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Jako nowoczesny popowy zespot muzyczny. Kazdy instrument odpowiada
Ronkretnej wartosci” - komentuje Mateusz Szmigiero, Executive Creative
Director, MassiveMusic Warsaw.

Nowy sonic branding BLIKA zostat premierowo wykorzystany w spocie z udziatem Eryka
Lubosa, ktory powstat w ramach szerokozasiegowej kampanii marki promujgcej nowa
ustuge “Ptatnosci Powtarzalne BLIK".

Za strategie i nadzor nad wdrozeniem nowej identyfikacji dzwiekowej odpowiada
agencja Change Serviceplan. Koncepcje kreatywng oraz produkcje wszystkich zasobow
dzwiekowych zrealizowata agencja MassiveMusic Warsaw.

Trk

Change Serviceplan

Od 2008 r. pomagamy budowac i rozwijac silne marki. Strategia komunikagji, kreacja kampanii i tworzenie
tresci reklamowych, UX i brand design - to nasza codziennosc i pasja. Nazwa zobowigzuje, wiec nieustannie
poszukujemy nowych wyzwan i zmieniamy sie, zeby im sprostac. Nasza specjalnoscia jest budowanie
dtugofalowych platform komunikacyjnych (m.in. BLIK, Bank Millenium, BMW, MINI, Mlekopol, Intersnack,
Abott, CCC, Heinz Pudliszki), a naszg sita - mocny lokalny rodowdd, od 2016 r. wspierany przez Serviceplan -
najwieksza niezalezng grupe komunikacji marketingowej w Europie. Nasze kampanie zdobyty ponad 81
nagrod za skutecznosc i kreatywnosc, w tym mi.in. 2 Cannes Lions, 16 Golden Drums, 20 Effie Awards, 4 Ztote
Spinacze.

Dodatkowe informacje:

Szymon Slezak | Senior PR & Creative Specialist Group One
szymon.slezak@groupone.com.pl | +48 539 090 705
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