[image: ] 
BŁĄD! UŻYJ KARTY NARZĘDZIA GŁÓWNE, ABY ZASTOSOWAĆ DO TEKSTU, KTÓRY MA SIĘ TUTAJ POJAWIĆ. [image: ]	1/2
Warszawa, 20 czerwca 2024 r.

Lagardère Travel Retail w Polsce wprowadza nowe światowe marki premium na Lotnisko Chopina 
Lagardère Travel Retail w Polsce wzmacnia segment premium. Nowa odsłona The Fashion Gallery na lotnisku Chopina to oferta powiększona o kolejne ekskluzywne marki: Max Mara Weekend, Zadig & Voltaire, a także damskie kolekcje BOSS i Polo Ralph Lauren. To kolejny krok Grupy w procesie podnoszenia standardów w sektorze duty free i fashion.
Już od 5 czerwca pasażerowie Lotniska Chopina mogą odwiedzać The Fashion Gallery w nowej, odświeżonej formule. Powierzchnia dedykowana marce Ralph Lauren powiększyła się o połowę, zyskując drewniane meble i dekoracje, co w całości tworzy kameralną atmosferę. Drewniane elementy i ciemna kolorystyka pojawiły się również w strefie męskiej kolekcji BOSS. Damska kolekcja jest eksponowana w otoczeniu bieli i jasnego drewna, tworząc elegancką i przejrzystą przestrzeń.
To jednak początek. Oferta The Fashion Gallery powiększyła się o nowe prestiżowe marki, takie jak Zadig & Voltaire, Max Mara Weekend oraz damskie kolekcje od BOSS i Polo Ralph Lauren. Została również wprowadzona kategoria ekskluzywnych okularów przeciwsłonecznych z modelami takich marek jak Saint Laurent, Montblanc, Gucci, Maui Jim, Chloe i Bottega Veneta.
Nowa oferta The Fashion Gallery jest wyjątkowo ekskluzywna – kolekcje Zadig & Voltaire są dostępne w Polsce tylko w dwóch innych lokalizacjach w Warszawie, a damska kolekcja Polo Ralph Lauren – w jednej. Klientów obsługuje wyspecjalizowany personel, który nie tylko doskonale zna marki, ale również jest na bieżąco z najnowszymi trendami modowymi, zapewniając profesjonalną pomoc przy zakupach.
– Oferta The Fashion Gallery – choć należy do tych z najwyższej półki – staje się coraz bardziej dostępna dla swoich klientów. Dla pasażerów podróżujących poza Unię Europejską ceny produktów są obniżone o wartość VAT, co jest znaczącą oszczędnością, szczególnie przy wyborze marek premium dostępnych w naszym salonie. Ponadto The Fashion Gallery, obok 40 innych marek z portfolio Lagardère Travel Retail w Polsce, należy do programu lojalnościowego Kameleon. Oznacza to, że pozyskane bony za zakupy np. kawy w So Coffee, można wykorzystać w sklepach Aelia Duty Free czy właśnie w The Fashion Gallery, kupując ubrania i akcesoria od cenionych światowych projektantów – wyjaśnia Grzegorz Dittrich, dyrektor łańcucha dostaw i sektora premium w Lagardère Travel Retail w Polsce.
The Fashion Gallery działa na Lotnisku Chopina w Warszawie od 2015 roku. W sąsiedztwie znajduje się siostrzany koncept, The Fashion Place Accessories, oferujący biżuterię, zegarki oraz akcesoria od marek takich jak Swarovski, Calvin Klein, Tissot Certina, Burberry, Prada, Chloe i Michael Kors. Dodatkowo w portfolio operatora, na lotniskach w Warszawie, Krakowie i Gdańsku, znajdują się sklepy marki partnerskiej Victoria’s Secret. Brandy premium stanowią istotny element oferty spółki Lagardère Travel Retail, która konsekwentnie rozwija swoje portfolio w tym segmencie.


Lagardère Travel Retail to globalny lider branży travel retail, który w ramach linii Travel Essentials, Duty Free & Fashion oraz Foodservice zarządza siecią ponad 5 tys. sklepów działających na lotniskach, dworcach kolejowych i w innych przestrzeniach koncesjonowanych w 42 krajach i regionach. W 2023 r. sprzedaż Grupy (100%) wyniosła 6,6 mld euro. W Polsce Lagardère Travel Retail działa od 1997 r. – do 2015 r. jako HDS Polska – i rozwija się także w lokalizacjach typowo handlowych (centra, ulice, parki handlowe itd.). W sumie Lagardère Travel Retail w Polsce zarządza siecią ok. 1000 różnorodnych punktów sprzedaży pod 40 markami takimi jak Inmedio, So Coffee, Relay, Aelia Duty Free, 1Minute Smacznego!, Costa Coffee i inne. Szeroka oferta kreatywnych, szytych na miarę konceptów handlowych wynika wprost z misji firmy, która opiera się na elastycznym odpowiadaniu na potrzeby partnerów biznesowych i ich klientów. Lagardère Travel Retail realizuje tę misję w sposób zrównoważony. W 2019 r. spółka przyjęła globalną strategię PEPS (Planet, Ethics, People, Social), w ramach której zobowiązała się m.in. do promowania lokalnych i odpowiedzialnych produktów, redukcji odpadów oraz osiągnięcia zerowej emisji netto gazów cieplarnianych przed 2050 r.
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