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Warsztaty UNICEF Polska dla biznesu z udziatem 11 firm

Organizacja UNICEF Polska pod koniec lutego goscita przedstawicieli 11 firm,
podczas warsztatow poswieconych tematyce odpowiedzialnosci spolecznej.
Dwudniowe spotkanie odbyto sie¢ w ramach kampanii #UNICEFdlabiznesu, ktoérej
celem jest wypracowanie nowego podejscia do wspoélpracy pomiedzy
organizacjami spotecznymi i biznesem.

W warsztatach z UNICEF Polska udziat wzieli przedstawiciele znanych polskich i
globalnych przedsiebiorstw, a takze mniejsze, ale zaangazowane spotecznie firmy: Credit
Agricole Bank Polska, Digital Care Group, FEYENALLY (najnowszy startup bytego
prezesa PizzaPortal — Piotra Kruszynskiego), Glovo, Grupy LUX MED, Kaufland
Polska, Kubota, Legimi, PAGEN, PayU oraz x-kom . Celem spotkania byto
zdiagnozowanie istniejgcych i potencjalnych obszaréw wspotpracy biznesu i organizacji
charytatywnych oraz korzysci, jakie mogg z niej wynika¢ dla obu stron. Przez dwa dni
uczestnicy pod okiem trenera biznesu szukali nowych rozwigzan, korzystajgc z technik
kreatywnego myslenia i rozwigzywania problemow.

- Obecnie funkcjonujgcy model wspotpracy pomiedzy organizacjami spotecznymi a
biznesem jest do$¢ zamkniety. Czesto opiera sie na klasycznej transakcji. Przekazanie
Srodkow w zamian za konkretne dziatania. Nasze spotkania pokazaty, ze zaréwno biznes,
Jak i organizacje charytatywne, majg mnostwo pomystow i mogg sie nawzajem inspirowac.
Zeby tak sie stato, muszg jednak nawigzac partnerski kontakt — wyjasnia Piotr Piasecki,
trener biznesu i prowadzacy warsztaty.

Kampania UNICEF Polska jest unikalng inicjatywg w skali Polski i swiata. Organizacja
chce przedefiniowa¢ standardy wspotpracy sektora NGO i biznesu, podkreslajgc, ze obie
strony sg beneficjentami takich dziatan. UNICEF Polska zwraca tez uwage, ze
dtugofalowa wspotpraca firmy i NGO to wigksza szansa na realng zmiane dla otoczenia i
zaangazowanie pracownikéw.

- Mamy z biznesem r6zne motywy i wizje procesu wspotpracy, ale okazuje sie, ze na
koniec dnia zalezy nam na tym samym — zeby nieS¢ dobro. Najlepiej pokazata to ogromna
mobilizacja rodzimych firm w ostatnich dniach w obliczu tragicznych wydarzen w Ukrainie.
Musimy tylko lepiej sie poznac. Warsztaty pokazaty, ze musimy wiecej ze sobg rozmawiac
i by¢ bardziej elastycznymi — przekonuje Pawet Barski, Dyrektor Marketingu i
Komunikacji UNICEF Polska.
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Wsrod uczestnikow warsztatéw znalazty sie firmy o sporym doswiadczeniu w dziataniach
z dziedziny spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, jak i te rozpoczynajgce zaangazowanie
w CSR:

Jacek Wach, Dyrektor ds. Marketingu PAGEN:

- Warsztaty strategiczne w UNICEF Polska staty sie doskonatg okazjg do wymiany
poglgdow, spostrzezen i wzajemnych inspiracji. Pracujgc w interdyscyplinarnym zespole,
upewnilismy sie w przekonaniu, ze Swiaty biznesu i organizacji NGO da sie pogodzic¢, a
nawet zapewnic pomiedzy nimi synergie. MieliSmy takze okazje przekonac sie osobiscie,
Jak szybko i sprawnie reaguje UNICEF w obliczu zagrozenia zdrowia i zycia dzieci. W
obliczu wyzwan wspotczesnego Swiata przedstawiciele biznesu nie powinni zastanawiac
sie juz nad tym, czy angazowac sie spotecznie, ale jak robic to najbardziej efektywnie.

Katarzyna Michaliszyn, Wicedyrektor Komunikacji Korporacyjnej i PR w Grupie LUX
MED:

- Dwudniowe warsztaty z UNICEF Polska i przedstawicielami innych firm to bardzo
ciekawa inicjatywa. Grupa LUX MED od wielu lat angazuje sie spotecznie, dlatego
wymiana wiedzy w tym obszarze byta dla nas kolejnym, cennym doswiadczeniem.
Wspodlnie z innymi firmami i samym NGO, moglisSmy wypracowac najbardziej efektywne
formy wspotpracy. Mielismy tez mozliwos¢ nawigzania relacji z innymi organizacjami
zaangazowanymi w dziatania CSR. Cieszymy sie, ze bylismy czeS$cig tego procesu,
wyznaczajgcego nowoczesne podejscie do wspoétpracy z NGO. W przekonaniu jak
niezbedne jest wspieranie organizacji spotecznych, rowniez humanitarnych, umacnia nas
Jjeszcze obserwowana w ostatnich dniach fantastyczna praca, jakg dla obywateli Ukrainy
wykonujg organizacje pomocowe w Polce.

Piotr Kruszynski, mentor dla startupéw i twérca FEYENALLY:

- Warsztaty ,,UNICEF dla Biznesu” to $wietna inicjatywa, podczas ktorej przedstawiciele
obu stron mogli w neutralnej i bezinteresownej atmosferze zderzy¢ swoje podejscia i
wyobrazenia. Jako reprezentant biznesu zrozumiatem bardzo wiele aspektow dziatania
NGO, ktoérych nie miatem Swiadomosci, a takze zauwazytem nowe obszary wspofpracy.
Wierze tez, ze sam UNICEF Polska dostat od nas dobre narzedzia pozwalajgce im na
Jjeszcze skuteczniejsze dziatanie.

Szczegotowe wnioski i wytyczne do wspotpracy pomiedzy firmami i organizacjami
spotecznymi zostang zebrane i udostepnione w postaci tzw. toolkitu. W ramach kampanii
UNICEF dla biznesu powstanie takze cykl podcastow.

Wiecej o UNICEF Polska:

UNICEF od 75 lat ratuje zycie dzieci, broni ich praw i pomaga im wykorzystac¢ potencjat,
jaki posiadajg. Nigdy sie nie poddajemy! Pracujemy w najtrudniejszych miejscach na
Swiecie, aby dotrze¢ do najbardziej pokrzywdzonych dzieci. W ponad 190 krajach i
terytoriach pracujemy #dlakazdegodziecka, aby budowac lepszy swiat dla wszystkich.
Przed, w trakcie i po kryzysach humanitarnych jesteSmy na miejscu, niosgc ratujgca zycie
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pomoc i nadzieje dzieciom i ich rodzinom. Realizujemy nie tylko dziatania pomocowe, ale
takze edukacyjne. Wierzymy, ze edukacja to jedna z najbardziej skutecznych form
zmieniania Swiata. W Polsce pracujemy ze szkotami i samorzgdami, aby prawa dziecka
byty zawsze przestrzegane, a gtos mtodych ludzi styszany i respektowany. Jestesmy
apolityczni i bezstronni, ale nigdy nie pozostajemy obojetni, gdy chodzi o obrone praw
dzieci i zabezpieczenie ich zycia i przysztosci. Wiecej informacji na unicef.pl.



