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See&Say dla NGO’s
— sektor kreatywny na rzecz organizacji pozarzagdowych

SAR i Klub Tworcow Reklamy - inicjatorzy projektu See&Say skierowanego do mtodych
twoércéw, zorganizuja warsztaty, ktorych celem bedzie wsparcie polskich organizacji
pozarzadowych. Uczestnicy — przedstawiciele partnerskich agencji, m. in: VMLY&R,
180heartbeats + Jung von Matt, BBDO opracujg podczas 3-dniowego warsztatu w dniach 10-12
grudnia, projekty dla wybranych NGO’s. Akcje wspierajg: Narodowy Instytut Wolnosci -
Centrum Rozwoju Spoteczenstwa Obywatelskiego, Program Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
NOWEFIO, KampanieSpoteczne.pl oraz OdpowiedzialnyBiznes.pl.

Szczegoty i zgtoszenia na: https://ktr.org.pl/artykuly/warsztaty-seesay-dla-ngo

Projekt See&Say dla NGO's jest odpowiedzig na szereg potrzeb ptyngcych ze strony obu srodowisk
zaangazowanych w projekt. Organizacje spoteczne na co dzien borykajg sie z brakiem zasobdéw
niezbednych do rozwijania swoich dziatan misyjnych, natomiast z obserwacji przedstawicieli
branzy komunikacji marketingowej, wynika ze ci, czesto bardzo utalentowani mtodzi twércy, sg
zupetnie nieprzygotowani do podejmowania pracy w Srodowisku, w ktédrym chcieliby zdobywa¢é
doswiadczenie. Mtodzi ludzie w swoich wypowiedziach wyjgtkowo czesto podkreslali, ze
nawigzanie znajomosci z osobami dziatajgcymi na rynku, a takze poznanie specyfiki dziatalnosci
danej branzy sg dla nich najwazniejszymi korzysciami z projektu See&Say.

Tegoroczny projekt, ktéry odbedzie sie w dniach 10-12 grudnia, ma potgczyé potencjat najlepszych
mtodych artystédw z potrzebami NGO’s. Nabér organizacji zainteresowanych udzialem w projekcie
odbywa sie na https://ktr.org.pl/artykuly/warsztaty-seesay-dla-ngo.

Mtodzi kreatywni pracowac¢ beda nad projektami dla wybranych organizacji pozarzagdowych
zréznych obszaréw, obejmujacych 17 celdw zrownowazonego rozwoju ONZ. 4 grupy warsztatowe,
sktadajgce sie z 5-10 uczestnikdw z réznych dziedzin, projektowac bedg produkty lub tworzyé
rozwigzania problemoéw dla organizacji zgtoszonych do programu. Kazda z grup pracowaé bedzie
dla 1 wybranej organizacji pozarzagdowe;j.

NGO bez wzgledu na wielkos¢, a takze obszar dziatania bedzie miat mozliwos¢ zgtoszenia na
warsztatach See&Say zapotrzebowania na projekty lub rozwigzania. Sposréd zgtoszonych
podmiotéw wybrane zostang 4 organizacje, dla ktérych bedg tworzy¢ mtodzi artysci. Kazda z nich
bedzie mogta wskazaé kilka obszaréw problematycznych.
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O See&Say. To organizowany od 9 lat przez Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR oraz Klub Twércow
Reklamy KTR, przeglad portfolio promujgcy miode talenty. Stworzony po to, by bezposrednio zetkng¢ mtodych
kreatywnych wszelkich dziedzin z najlepszymi, doswiadczonymi, wrecz legendarnymi postaciami z tych obszardéw.
W ramach tego wydarzenia okoto 60 (do 80) ekspertéw i ekspertek konsultuje portfolio niemal 200 uczestnikow w 21
kategoriach. Setka najlepszych prac porezentowana byta do tej pory na wystawie MUST SEE. See&Say to jedyne tego
typu wydarzenie w Polsce, skupiajgce wszystkie przemysty kreatywne w jednym miejscu i czasie.

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktére tworzg
efektywng komunikacje marketingowg, jest to obecnie 126 podmiotéw: agencje full service, agencje mediowe,
agencje brand design & consulting, agencje eventowe, agencje interaktywne, domy produkcyjne i agencje AdTech.
Jednym z gtéwnych zadan SAR jest promocja oraz animacja $rodowiska reklamowego w Polsce oraz tworzenie
warunkéw do wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami dziatajgcymi na rynku. Ponadto dziatalnos¢ SAR
obejmuje opracowywanie, systematyzowanie i popularyzowanie standardéw przetargowych oraz dobrych praktyk
biznesowych, organizowanie szkolen, seminariéw i edukowanie kadr, a takze prowadzenie badan branzowych. Oprécz
tego SAR wraz Polskg Konfederacjg Pracodawcéw Prywatnych (Zwigzek Medidéw i Reklamy) prowadzi lobbing wokot
prawa reklamy. Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajgcych standardy reklamowe konkurséw i zwigzanych
z nimi konferencji: Effie Awards, Innovation Award i KTR. Od 1999 r. SAR jest cztonkiem European Association of
Communications Agencies (EACA). W Polsce SAR jest przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions.

www.sar.org.pl

Kontakt dla mediow:

Matgorzata Mioduszewska

Communication & PR Manager,

k +48 518 709 855,

e-mail: malgorzata.mioduszewska@sar.org.pl
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