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Premiera kolekcji TOUS Magic Nature

Ceremonia kakao, warsztaty tworzenia kadzideł, a nawet dieta wzmacniająca każdą z siedmiu czakr  – marka TOUS zaskoczyła gości podczas wyjątkowej premiery nowej kolekcji Magic Nature, która odbyła się w specjalnie zaaranżowanym wnętrzu kamiennicy Messalka na Krakowskim Przedmieściu. Wśród zaproszonych gości nie zabrakło gwiazd i influencerek, między innymi Natalii Klimas, Olgi Bołądź, Magdaleny Lamparskiej, Idy Nowakowskiej, czy Oliwii Bieniuk.

Nowa kolekcja biżuterii TOUS Magic Nature nawiązuje do magii i siły drzemiącej w naturze. Projektanci marki tym razem zwrócili się ku energii przyrody, czerpiąc inspiracje z kolorów i materiałów przekazujących pomagających nam osiągnąć harmonię ze samym sobą. Premiera kolekcji miała miejsce w środę, 27 października w zabytkowej Kamiennicy Messalka.

Magiczny charakter kolekcji widać po różnorodności materiałów w niej wykorzystanych: od kolorowych kamieni szlachetnych przez zimne srebro Vermeil po nieregularne barwione perły. Magic Nature to połączenie siły natury z tkwiącą w niej symboliką. Twórcy kolekcji inspirowali się planetami, czakrami, kształtami fal, czy ruchami pływów morskich. Dla fanek astrologii TOUS przygotował gwiezdne i księżycowe wzory, a nawet naszyjnik w kolorach poszczególnych czakr.

Event z okazji premiery kolekcji TOUS Magic Nature nie tylko był okazją do obejrzenia biżuteryjnych nowości, ale również zapoznania się z atrakcjami zapewniającymi dobre wibracje. Wydarzenie przyciągnęło znane reprezentantki show biznesu i influencerki, między innymi Natalię Klimas, Olgę Bołądź, Magdalenę Lamparską, Idę Nowakowską, czy Oliwię Bieniuk.

Zgromadzeni goście spędzili wieczór przy akompaniamencie relaksującej muzyki oraz daniach przygotowanych tak, aby wzmocnić każdą z siedmiu czakr. Jedzenie oddziaływało na każdą sferę człowieka – fizyczną, mentalną, duchową. Przed przystąpieniem do oglądania prezentowanej biżuterii, goście wysłuchali prelekcji na temat symboliki kamieni i ukrytych w nich mocy. Dodatkowo uczestnicy wydarzenia wzięli udział w ceremonii kakao i warsztatach tworzenia swoich własnych kadzideł, a swoimi marzeniami mogli podzielić się w specjalnym kąciku afirmacji. Wydarzenie przyjęło formę niezobowiązującego spotkania w gronie dobrych znajomych, podczas którego rozmawiano nie tylko o biżuteryjnych trendach, ale też o tym, jak zachować równowagę i harmonię w codziennym życiu. 
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About TOUS

As a century-old brand in the jewelry business since 1920, TOUS is present in 45 countries with over 700 stores. TOUS drives its corporate culture through its more than 4,000 professionals, based on its legacy, commitment and creativity. TOUS was recognized as a Certified Member by the Responsible Jewellery Council (RJC), the organization that sets the standards for business ethics and responsible supply chain management for the global jewelry and watchmaking industry, after the successful completion of an audit which recognized TOUS’ commitment to sustainability across the board.
The mission of TOUS, whose sales totaled 318 million euros in 2020, is to be an exciting and beloved brand that shares significant moments in its clients’ lives with its jewelry and accessories. TOUS’ vision is to grow to be the world’s most sought-after and successful affordable luxury jewelry brand, committed to providing value to customers, associates, and society as a whole. 
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