KERASTASE CELEBRA
A BELEZA INCLUSIVA COM

CURL MANIFESTO

Dois tercos das mulheres em todo o mundo tém cabelos ondulados, encaracolados ou
encrespados. Hoje, ja representam 50% da geracao Z e projeta-se que até 2030, 60% da
populacdo mundial tenha caracodis.* Em Portugal, cerca de 19% das mulheres** tém cabelo
muito encaracolado ou encrespado. Com a tendéncia da beleza natural, a geracdo atual
estd cada vez mais a assumir a sua verdadeira textura de cabelo e algo estd a mudar na
industria. Nos desfiles de moda, no cinema, nas redes sociais e nas ruas de cidades de
todos os continentes, vemos cada vez mais mulheres a assumir os seus caracois naturais
com confianca.

“Em Kérastase, acreditamos que todos os cabelos sdo bonitos, independentemente do
tipo ou textura. A inclusdao é um valor fundamental para nés e proporcionar o cuidado
profissional para todo o tipo de cabelos é a nossa missdo. Queremos empoderar todas as
mulheres para que celebrem a sua beleza individual.”, afirma Joana Cal, Diretora da marca
Kérastase em Portugal.

O cabelo encaracolado é o mais exigente de todos os tipos de cabelo, desde a forma a
sua origem latina, africana ou caucasiana. Ndo ha um tamanho unico. Por isso, exige um
tipo de cuidado intensivo e de precisdo que sé pode ser correspondido por uma paixao
extrema, ciéncia pioneira e expertise profissional. O resultado é Curl Manifesto: o cuidado
profissional de uUltima geracdo para todo o tipo de caracdis.

“Prepardmo-nos para este desafio como nunca, quisemos entender os caracodis
profundamente e fazer algo superior a qualquer coisa que existisse no mercado, reunindo
centenas de consumidores, cientistas e cabeleireiros do mundo inteiro. Sabemos que
as mulheres com este tipo de cabelo ndo tém sido totalmente incluidas nas propostas
de beleza do mercado, apesar de gastarem 9x mais em produtos capilares do que
pessoas com cabelo liso. Com Curl Manifesto, entramos num capitulo completamente
novo em Kérastase e na industria capilar ao adressar um publico para o qual ainda nao
tinhamos a proposta inclusiva que mereciam. A nivel de cuidado capilar este é o mais
recente fendmeno mundial e queremos fazer parte de uma mudanca sem precedentes
no mercado global.”, completa Joana Cal.

Foi neste contexto que Kérastase assumiu o rumo da mudanca e criou Curl Manifesto, mais
do que uma proposta de cuidado capilar para cabelos encaracolados, € um movimento de
empoderamento.
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UM MOVIMENTO DE EMPODERAMENTO COM UMA
CAMPANHA E EMBAIXADORAS LOCAIS

Kérastase vai lutar para mudar o discurso e para que todas as mulheres se sintam confiantes
e orgulhosas de celebrar a beleza com que nasceram. Construimos uma campanha
internacional e local poderosa e com uma mensagem forte que celebra a beleza de todos
os tipos de caracois:

Em Portugal, contamos com uma squad poderosa, diversa e que simboliza a beleza na
diferenca que queremos elevar: Sharam Diniz, Nenny On, Francisca Flores, Tarla Barbosa e
Carolina Barroso, juntando mais de 750 mil seguidores, em representacdo de topo o tipo
de cabelos encaracolados e do que significa para cada uma manifestar a sua grandeza.

Vamos empoderar todos os tipos de cabelo.

Kérastase reuniu os melhores especialistas globais em caracdis do grupo L’Oréal: cientistas
e experts na area capilar que estudam o cabelo ha décadas, compreendendo as suas
necessidades e desenvolvendo e testando tecnologias. Mas foi mais além, para esta gama
a marca decidiu que era importante juntar forcas com especialistas fora da organizacao:
cabeleireiros e lideres de opinidao que vivem casos reais de mulheres com este tipo de
textura de cabelo, a melhor forma de reforcar conhecimentos. O resultado € a gama Curl
Manifesto: um cuidado profissional de ultima geracao para todo o tipo de caracdis.

Vamos empoderar todos os profissionais.

100% dos cabeleireiros Kérastase de todo o mundo (mais de 150 OO0 profissionais)
receberao formacdo em cuidado capilar para cabelos encaracolados e técnicas de styling.
Indo além de Kérastase, iremos partilhar os conhecimentos basicos dos cuidados a ter com
o cabelo encaracolado com os cabeleireiros de todo o mundo. Queremos fazer parte do
movimento que estd a mudar a industria para sempre, para que todas as mulheres possam
desfrutar do melhor cuidado e conhecimento, em qualquer cabeleireiro, em qualquer lugar.

“Um dos maiores desafios tem sido o facto de ndo existir formacao especifica nesta area
para cabeleireiros. As formacgcdes existentes sdo, na sua maioria, bastante genéricas e
pouco exploram os diferentes tipos de caracois. Os cabeleireiros sao verdadeiros experts
em diagnodstico capilar e aconselhamento profissional. Neste tema, alguns cabeleireiros
podem ter-se sentido intimidados por tipos de cabelo mais exigentes serem mais distantes
da realidade do seu espaco ou por nao sentirem a confianga em contrariar a tendéncia
dos alisamentos. Em Portugal vamos fazer 15 formacoes e especializar em caracdis mais
de 700 profissionais. afirma Cidalia Ferreira, Responsavel de educacdo Kérastase.

Vamos empoderar todas as maes.

Para assegurar um futuro mais inclusivo, consideramos importante apoiar as maes de
criancas com cabelos encaracolados e encrespados, para que possam educar a proxima
geracao a abracar quem séo, crescendo num mundo mais inclusivo e diversificado.

Joana Cal
DIRETORA DA MARCA KERASTASE EM PORTUGAL
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KERASTASE

E A PRIMEIRA MARCA DO GRUPO
L’OREALA USAR A TECNOLOGIA DA

REALIDADE AUMENTADA

2021 marca sem duvida uma nova era em varias frentes. A conveniéncia é uma delas e a forma como
usamos servicos e produtos mudou para sempre, seja dentro ou fora de casa. Hoje, 1/3 dos consumidores
dos EUA e UK faz scan de pelo menos 1 QR code a cada semana***. Estima-se que até 2022, 1 milhar de
milhdes de utilizadores de smartphone usardo QR Codes.

Kérastase é a primeira marca do grupo L’Oréal a proporcionar uma experiéncia disruptiva no mundo da
beleza tech: a introducdo de uma experiéncia aumentada em todos os produtos de Curl Manifesto, através
de QR codes. O objetivo é proporcionar uma nova experiéncia imersiva na marca através de um facil scan
gue permitird conectar com o produto de um angulo diferente: mais informacdo sobre caracteristicas,
beneficios, ingredientes, formulas, packaging, os compromissos da marca, além de permitir a cabeleireiros e
profissionais estarem seguros sobre a escolha entre produtos, com contelidos ricos educacionais divididos
por tipos e necessidades capilares. Um portal que empoderara cabeleireiros e consumidores, divididos em
areas distintas, elevando o conhecimento e a diferenciacdo profissional no cabeleireiro e em casa.

“Este é um novo marco no cuidado profissional de luxo. Com esta ferramenta educacional, cridmos um
touchpoint facilitador que mudard o paradigma em cada cabeleireiro e em cada casa. E uma fonte de
conhecimento e transparéncia, num novo gesto ja incorporado no dia-a-dia de todos, desde a pandemia:
o scan de QR codes.” acrescenta Joana Cal, Diretora da marca Kérastase.

“Os consumidores tém uma crenc¢a renovada na ciéncia e estdo mais exigentes que nunca na forma
como escolhem onde gastar o seu dinheiro. S6 o melhor prevalecera. Procuramos algo que vai além
de uma mera transagdo. Escolhemos porque nos identificamos com o propdsito, exigimos verdade e
transparéncia na informac¢cao e temos mais que nunca uma consciéncia ecolégica que nos acompanha.
Kérastase e Curl Manifesto, tém o poder de dar resposta a estas necessidades. Temos fortes ambicdes
com este langamento e queremos provocar mudang¢as na sociedade através da mensagem de inclusdo
deste lancamento e desta nova experiéncia de produto. Como lideres da industria temos esse poder, e
assim o faremos. Criando o conhecimento sobre todos os tipos de textura de cabelos. Capacitando os
cabeleireiros para cuidar de todos os tipos de cabelo. Empoderando todas as mulheres a sentirem-se bem
com a sua propria beleza.” conclui Joana Cal.
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