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Coca-Cola rozpoczyna test pierwszej papierowej butelki
Coca-Cola przeprowadzi test pierwszego w historii prototypu butelki wykonanej 
z papieru. To kolejny krok w realizacji globalnej wizji The Coca-Cola Company „Świat bez Odpadów”. Polega ona na zobowiązaniu, że do 2030 roku wszystkie jej opakowania będą zbierane, poddawane recyklingowi i ponownie wykorzystywane.
Nowy prototyp papierowej butelki opracowali naukowcy z laboratoriów badawczo-rozwojowych Coca-Cola w Brukseli i spółki The Paper Bottle Company (Paboco). Technologia opracowana przez Paboco ma na celu stworzenie w 100% nadających się do recyklingu butelek wykonanych z drewna pozyskiwanego w sposób zrównoważony, wyposażonych w powłokę z materiałów pochodzenia biologicznego, odporną na działanie płynów, CO2 i tlenu. Butelki przeznaczone będą do przechowywania produktów płynnych, takich jak na przykład napoje gazowane i niegazowane lub kosmetyki. Obecny prototyp składa się z papierowej powłoki z plastikową wyściółką 
i zakrętką, które można poddać recyklingowi*. Ostatecznym celem jest stworzenie takiej butelki, którą będzie można przetworzyć ponownie jak papier.
Próby, o których dzisiaj mówimy, są dla nas kamieniem milowym w dążeniu do opracowania papierowej butelki – podkreśliła Daniela Zahariea, dyrektor ds. technicznych łańcucha dostaw i innowacji w Coca-Cola Europe – Wszyscy oczekują od Coca-Cola opracowania i wprowadzenia na rynek nowych, innowacyjnych, zrównoważonych opakowań. Dlatego współpracujemy z ekspertami takimi jak Paboco, otwarcie eksperymentujemy i przeprowadzamy tę pierwszą próbę rynkową. Jest to element realizacji naszych zobowiązań w ramach inicjatywy „Świat bez Odpadów” – dodaje.
Test ma się odbyć w drugim kwartale bieżącego roku i będzie polegał na zaoferowaniu napoju roślinnego AdeZ dwóm tysiącom konsumentów na Węgrzech poprzez partnerstwo z Kifli.hu – jednym z najszybciej rozwijających się węgierskich internetowych sklepów spożywczych.
Stijn Franssen, menadżer ds. innowacji opakowań Coca-Cola Europe, wyjaśnia, że wprowadzenie na rynek jest ważnym etapem, który pozwoli przekonać się, jak sprawdza się prototyp papierowej butelki: Test dostarczy nam bezcennych spostrzeżeń i opinii. Zobaczymy, jak prototyp papierowej butelki sprawdza się jako opakowanie 
i co myślą o nim konsumenci. Jest to dla nas niebywały krok naprzód, ponieważ oznacza, że wychodzimy z laboratorium i przenosimy się do świata rzeczywistego. Tak więc po raz pierwszy konsumenci będą mogli pić jeden z naszych produktów 
z potencjalnie nowego rodzaju opakowania papierowego – dodaje Stijn Franssen.
* Pod warunkiem dostępności technologii.
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INFORMACJE DODATKOWE:
The Coca-Cola Company
The Coca‑Cola Company (kod NYSE: KO) jest spółką produkującą napoje, oferującą swój asortyment w ponad 200 krajach 
i terytoriach. Celem The Coca‑Cola Company jest niesienie orzeźwienia światu i wprowadzenie w nim pozytywnej zmiany. Portfel spółki obejmuje takie marki jak Coca-Cola, Sprite, Fanta oraz inne gazowane napoje bezalkoholowe. Oferujemy również wody, napoje dla osób uprawiających sport, kawy i herbaty pod markami Dasani, smartwater, vitaminwater, Topo Chico, Powerade, Costa, Georgia, Gold Peak, Honest i Ayataka. Marki odżywek, soków, nabiału i napojów na bazie roślin obejmują Minute Maid, Simply, innocent, Del Valle, fairlife i AdeZ. Stale zmieniamy nasz asortyment, zmniejszając zawartość cukru w napojach 
i wprowadzając na rynek nowe, innowacyjne produkty. Pracujemy również nad zmniejszeniem negatywnego wpływu na ludzi 
i środowisko naturalne poprzez odzyskiwanie wody, recykling opakowań, zrównoważone praktyki pozyskiwania surowców 
i redukcję emisji dwutlenku węgla w całym łańcuchu wartości. Łącznie z rozlewniami zatrudniamy ponad 700 tys. osób, pomagając lokalnym społecznościom na całym świecie w wykorzystywaniu szans gospodarczych. Dowiedz się więcej pod adresem www.coca-colacompany.com i obserwuj nas na Twitterze, Instagramie, Facebooku i LinkedIn.

O FIRMACH SYSTEMU COCA-COLA:
System firm Coca‑Cola w Polsce składa się z dwóch spółek: Coca‑Cola Poland Services Sp. z o.o. oraz Coca‑Cola HBC Polska Sp. 
z o.o. Coca‑Cola Poland Services jest spółką zależną The Coca‑Cola Company, właściciela wiodących marek napojów bezalkoholowych, obecnych w ponad 200 krajach świata. Coca‑Cola HBC Polska to oddział Coca‑Cola Hellenic Bottling Company, będącej pod względem sprzedaży drugim na świecie rozlewcą napojów The Coca‑Cola Company, docierającym do ponad 590 milionów konsumentów. Wśród marek dostępnych na naszym rynku figurują: napoje gazowane Coca-Cola, Coca-Cola Zero, Coke Energy, Cherry Coke, Fanta, Sprite, Kinley Tonic, napoje izotoniczne Powerade, soki, nektary i napoje owocowe Cappy, wody mineralne Kropla Beskidu i Kropla Delice, napoje energetyzujące Burn, Monster Energy i Predator, herbaty mrożone Fuzetea oraz napoje na bazie roślinnej AdeZ. Od lutego 2020 r. w ofercie dystrybucyjnej Coca-Cola HBC Polska znajdują się także wyroby alkoholowe: wódka Potocki, wódki Nemiroff Original, Nemiroff Delicat, Nemiroff Citron, Nemiroff Pear, Nemiroff De Luxe, Nemiroff De Luxe Honey Pepper, Nemiroff De Luxe Rested in Barell, Nemiroff De Luxe Bold Orange, Nemiroff De Luxe Burn Pear, Nemiroff De Luxe Wild Cranberry oraz produkty Campari: Cinzano Prosseco, Cinzano Asti, Cinzano Pinot Chardonay, Cinzano Pro Sprits, Cinzano Dry Edition, Cinzano Rose Sweet, Cinzano Vermuth Rosso, Cinzano Vermuth Bianco i Cinzano Vermuth Extra Dry, gin Bulldog, gin Bickens, tequila Espolon Reposado oraz Blanco oraz likiery Frangelico i Grand Manier Cord.

Firmy z systemu Coca‑Cola są liderem na polskim rynku napojów bezalkoholowych. Zatrudniają łącznie ponad 2 015 osób. Od 2012 r. firmy zainwestowały w Polsce 728 mln zł. 92% produktów Coca‑Cola dostępnych na polskim rynku produkowanych jest w polskich fabrykach, zaś 74% każdej złotówki wydanej na napoje Coca-Coli w Polsce zostaje w kraju.
Paboco
Paboco®, spółka produkująca butelki papierowe, to wspólne przedsięwzięcie BillerudKorsnäs, producenta papierowych materiałów opakowaniowych i Alpla, specjalisty w dziedzinie produkcji butelek. Spółka powstała po przekształceniu ecoXpac, eksperta w dziedzinie innowacji. Celem Paboco jest dostarczenie konsumentom wytworzonej w 100% z materiałów biologicznych i w pełni nadającej się do recyklingu butelki papierowej, która na dobre odmieni branżę, z korzyścią dla środowiska naturalnego. Paboco chce zaoferować konsumentom i firmom nowy, zrównoważony wybór. www.paboco.com

Prototyp AdeZ
Prototyp papierowej butelki pierwszej generacji zawiera plastikowe zamknięcie i plastikową wyściółkę wykonaną w 100% z recyklingu PET. Butelka w 100% podlega recycklingowi. Adez – to napój roślinny. Zarejestrowany znak towarowy The Coca Cola Company. 
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