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,2oifa pragnienia” i 7 mineratdbw w nowej kampanii
Nateczowianki

Nateczowianka, marka naturalnej wody mineralnej, rusza z nowg kampanig
promujgcg swoj sktad mineralny. Kampania, ktora kontynuuje pozycjonowanie
oparte na wewnetrznym pragnieniu, wprowadzone przez marke w ubiegtym roku,
rusza w pazdzierniku i obejmuje dziatania w gtdwnych stacjach TV, Internecie oraz
prasie.

»,Pragnienie to moc. Sprawia, ze wytrwale dgzymy do celu. Tak, jak Nateczowianka” — tymi
stowami zaczyna sie spot promujgcy nowag kampanie marki, a zrealizowany w okolicach jej
zrédla w Nateczowie. To wtasnie tam woda nasyca sie kompozycjg siedmiu sktadnikow
mineralnych ktére staly sie motywem przewodnim obecnych dziatah komunikacyjnych.
Sktad mineralny Nateczowianki sprawia, ze mozna jg pi¢ codziennie — podkresla
producent.

.Nasza nowa kampania nadal skupia sie na wewnetrznym pragnieniu, tym razem — na jego
sile. Podkre$lamy w nigj, ze dostarczajgc organizmowi odpowiedniej iloSci wody, dbamy o
jego poprawne funkcjonowanie. Dzieki temu tatwiej jest realizowa¢ marzenia, dgzy¢ do
celu, podejmowac wysitek i cieszy¢ sie zyciem. Pora komunikacji jest tu nie bez znaczenia.
W Nateczowiance pamietamy i przypominamy, zeby o nawodnienie i dobre samopoczucie
dbac przez caty rok — nie tylko w upalne, ale tez chtodniejsze dni, rowniez jesienig. Jesli
chcemy podsycac i realizowa¢ nasze zyciowe pragnienia, to warto najpierw zaspokoic to
pragnienie w podstawowym, fizjologicznym znaczeniu” — mowi Katarzyna Sternowska,
brand manager Nateczowianki.

Spot w kreatywny sposob pokazuje droge Nateczowianki, ktéra podrézuje przez poktady
skat i nabiera swoich wtasciwosci poprzez nasycanie sie sktadnikami mineralnymi, by méc
je nastepnie przekaza¢ konsumentom, ktorzy réwniez pragng sie rozwija¢ kazdego dnia.
Spot mozna zobaczy¢ w telewizji, w popularnych serwisach streamingowych (Ipla, TVN
Player), w serwisie YouTube oraz na zasiegowych portalach ogdlnoinformacyjnych (WP,
Interia, Onet). Wyrezyserowat go Antek Nykowski, za produkcje odpowiadata Papaya
Films, natomiast postprodukcjg zajat sie Chimney Pot. Markg opiekuje sie kompleksowo
agencja Przestrzeh.

Kampania obejmuje réwniez komunikacje w mediach spofecznosciowych, w tym na

kanatach witasnych marki, a takze dziatania w prasie. Dodatkowo towarzyszy jej loteria z
nagrodami przyjaznymi srodowisku do zdobycia.
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https://www.youtube.com/watch?v=vos4Td_ROYk

O Nestlé

Nestlé w Polsce jest wiodgca firmg w obszarze zywienia, zdrowia i dobrego samopoczucia
z portfolio blisko 1600 produktow i prawie 70 marek, w tym m.in.: NESCAFE, WINIARY,
GERBER, PRINCESSA, KIT KAT, LION, NESQUIK, NALECZOWIANKA oraz PURINA.
Nestlé dziata na polskim rynku od ponad 25 lat. Firma zatrudnia aktualnie 5500
pracownikéw w 8 lokalizacjach.

O Nestlé Waters na swiecie

Numer 1 na swiecie w produkcji wody butelkowanej. Firma prowadzi swojg dziatalnos¢
produkcyjng w 30 krajach, posiada 87 zaktadow i zatrudnia blisko 28 tys. pracownikow.

W portfolio Nestlé Waters znajduje sie 48 unikatowych marek (od naturalnych wod
mineralnych po wody stotowe), wigczajgc w to marke Nestlé Pure Life, wode Acqua Panna,
wody gazowane Perrier i S.Pellegrino oraz rozlewang w Polsce Nateczowianke. Poprzez
te marki Nestlé Waters zacheca cate rodziny do picia wiekszej ilosci wody oraz napojéw
na bazie naturalnych sktadnikéw, wspétpracuje z lokalnymi spoteczno$ciami, by chronic
wspolne zasoby wodne, a takze opracowuje kompleksowe rozwigzania w zakresie
opakowan z tworzyw sztucznych, w celu zmniejszenia wptywu na srodowisko.
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