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Informacja prasowa

Jak epidemia koronawirusa wptywa na ogladalnosé¢ filméw na

YouTube?

Wzrost liczby opublikowanych filméw, wydtuzony taczny czas ich ogladania
i niemal 90 mIn odston tygodniowo - to wnioski analizy przeprowadzonej przez
firme GetHero, ktéra sprawdzita, jak epidemia koronawirusa wptywa na
ogladalnos¢ materialdbw wideo zamieszczanych na YouTube. Wroctawska
agencja wzieta pod lupe kanaly popularnych twércow internetowych, wsréd
nich m.in. Karol “Friz” Wisniewski, Remigiusz “Rezi” Wierzgon, WiP Bros,

Weronika “Wersow” Sowa oraz Mitosnicy czterech koétek.

Zagrozenie zwigzane z epidemig COVID-19 w Polsce ma duzy wplyw na
funkcjonowanie réznych branz dziatajgcych w naszym kraju. W przeciwienstwie do
branzy gastronomicznej, turystycznej czy kulturalnej kryzys nie dotkngt tworcéw

internetowych, ktorych filmy w czasie epidemii cieszg sie wiekszg popularnoscia.

- Nasza agencja zrzesza ponad stu najpopularniejszych twércéw internetowych
w Polsce. Tak duza grupa pozwolita nam dokonac niezwykle ciekawej analizy.
Poréwnalismy w niej statystyki oglgdalnosci kanatow tworcow w trakcie
epidemii z okresem, w ktorym fani influenceréw uczestniczyli normalnie
w zajeciach (przed decyzjg rzgdu o zamknieciu placéwek o$wiatowych).
Aktualna sytuacja kryzysowa wptyneta na zachowania mtodziezy i w znaczgcy
Sposob przetozyta sie na wzrost aktywnoSci catej spotecznosci YouTube -
widzowie majg mozliwo$¢ zobaczenia wiekszej ilosci filmow, ktére sg po prostu
czesciej dodawane przez Youtuberow - mowi Kamil Jakubiszyn, Social

Media Analyst w agencji influencer marketingu GetHero.

W swoich analizach wroctawska agencja uwzglednita kanaty ponad 100 polskich
YouTuberéw. Wsroéd nich m.in. Karol “Friz” Wisniewski, Remigiusz “Rezi”
Wierzgon, WiP Bros., Weronika “Wersow” Sowa czy Mitosnicy czterech kotek.



Analizowane byly dwa przedziaty czasowe - okres od 6 do 12 stycznia (poniedziatek
- niedziela), czyli przed feriami zimowymi oraz od 16 do 22 marca (poniedziatek -
niedziela), czyli tuz po decyzji rzgdu o odwotaniu zaje¢ w placéwkach oswiatowych.
Z analizy dokonanej przez GetHero wynika, ze o ponad 30 proc. wzrosta liczba
wyswietlen filméw oraz o niemal 17 proc. wydtuzyt sie taczny czas ich ogladania.
Zestawiajgc ze sobg analizowane okresy mozemy rowniez zaobserwowac, ze
w przedziale od 16 do 22 marca zostato opublikowanych ok. 32 proc. filméw wiece;.
Aktualnie wsrod contentu dostarczanego przez Youtuberéw pojawiajg sie materiaty,
ktére oznaczone hashtagiem #zostajewdomu zachecajg miodziez do pozostania
w domu w trakcie zagrozenia epidemicznego. Nie powinno by¢ zaskoczeniem, ze

zmniejszyta sie liczba filméw oglgdanych za pomocg smartfona - tu réznica wyniosta

4p.p.

GetHero wspétpracuje z ponad 100 twércami internetowymi, ktérzy codziennie
docieraja do milionéw odbiorcow. Agencja zajmuje sie realizacja kampanii za
posrednictwem platform takich jak: TikTok, YouTube i Instagram. GetHero moze
rowniez pochwali¢ si¢ bogatym portfolio stworzonych tresci wideo oraz

organizacja MeetUp®.



