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Czy bycie multifranczyzobiorca naprawde sie optaca?

Franczyzalodowa to biznes, w ktérym wielu przedsigbiorcéw szybko decyduje sie na
otworzenie kolejnego punktu sprzedazy. Niskie koszty inwestycji oraz perspektywa
sprawnego mnozenia zyskoéw sprawiajg, ze bycie multifranczyzobiorcg staje sie coraz
bardziej popularne.

Wizja prowadzenia wtasnej lodziarni rodzi wiele obaw. Podstawowg z nich jest fakt, ze w naszym
kraju sprzedaz lodow ma charakter czysto sezonowy — szczyt obrotéw przypada na miesigce
wakacyjne, czyli czerwiec, lipiec oraz sierpien. Warto jednak wiedzie¢, ze przy sprzyjajgcej
pogodzie lodziarnie dziatajg takze od kwietnia do pazdziernika — oznacza to, ze sg one otwarte
nawet przez siedem miesiecy w roku.

— Jesienno-zimowy zastéj stawia przed franczyzobiorcami pytanie o to, czy uzyskane dochody
pozwolg im utrzymac sie przez reszte roku. Nasze wieloletnie doswiadczenie pokazuje, Ze jest to
mozliwe. W przypadku rozpoznawalnej marki zyski pojawiajg sie juz po pierwszym sezonie.
Zauwazamy jednak ciekawg tendencje — coraz wieksza liczba oséb mysSli perspektywicznie i
nadwyZzki inwestuje w kolejny punkt sprzedazy — méwi Aneta Nazaruk, manager do spraw rozwoju
sieci franczyzowej LodyBonano.

To zupetnie naturalny mechanizm zwigzany z poznawaniem specyfiki danej branzy. Pierwszy
sezon jest kluczowy. Pozwala na poznanie zasad funkcjonowania franczyzy, potrzeb klientow,
technik sprawnej obstugi oraz prawdziwego potencjatu danej lokalizacji. To bezcenne
doswiadczenie, ktére stanowi swietny kapitat wyjsciowy do dalszego rozwijania biznesu.

To wtasnie dlatego pierwszy punkt sprzedazy jest dla wielu przedsiebiorcéw polem do nauki, a
takze wyciggania wnioskow z sukcesow i porazek. Bogatsi w te wiedze Smielej podchodza do
pomystu prowadzenia dwoch, a nawet kilku lodziarni. Korzysci wida¢ bowiem gotym okiem.

Franczyzowe know-how réwna sie mniej naktadow pracy

Po zdobyciu nawet minimalnego doswiadczenia dwie lodziarnie oznaczajg wigksze zyski przy
umiarkowanie wiekszych naktadach pracy. Nie bez znaczenia jest takze fakt, ze franczyza to
relatywnie prosty model biznesowy, w ktérym otrzymujemy gotowe know-how, a takze wsparcie
marketingowe, np. mozliwo$¢ udziatu w akcjach promocyjnych.

— Czas to pienigdz, dlatego przedsiebiorcy doceniajg gotowe, sprawdzone rozwigzania. Nie muszg
samodzielnie wymyslac konceptow, opracowywac unikalnych receptur czy testowac roznych
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Sciezek marketingowych. W ten sposob zyskujg dodatkowy czas, ktory mogq przeznaczy¢ na
rownolegte prowadzenie kolejnych punktow — zwraca uwage ekspertka z LodyBonano.

W biznesie lodowym oprécz dobrej pogody liczy sie rowniez odpowiednia lokalizacja. Otwierajgc
kilka lokali zwiekszamy swoje szanse na znalezienie optymalnego miejsca, ktdére zapewni nam
staty przeptyw klientow. Wielu multifranczyzobiorcow decyduje sie takze na przetestowanie innych
konceptéw — prowadzac jedng lodziarnie stacjonarng w dalszej kolejnosci stawiajg np. na lodobus
lub wyspe w galerii handlowe;.

Kiedy jest dobry moment?

Nie istniejg zadne wskazniki, ktére jednoznacznie okresla, ze przyszta pora na otworzenie
kolejnego punktu sprzedazy. To kwestia indywidualna, zalezna od wielu czynnikéw —
zgromadzonego kapitatu, zasobéw czasowych czy ludzkich.

— W naszej sieci kazdy franczyzobiorca ma szanse na prowadzenie kilku lodziarni, nie trzeba
spetnia¢ specjalnych warunkow. Jesli ktos czuje ten biznes, zebrat jakies doswiadczenie, lubi to,
co robi, nie musi sie dtugo zastanawiac¢ nad stusznoscig rozwijania sie wtasnie w tym kierunku —
ttumaczy Aneta Nazaruk.

W przypadku branzy lodowej kilkumiesieczna przerwa w sprzedazy dziata na naszg korzy$¢. W
wolniejszym okresie mozemy skupi¢ sie na szukaniu atrakcyjnego miejsca, prowadzeniu prac
adaptacyjnych w nowym lokalu czy szukaniu dodatkowych zrédet finansowania. Wtasciciele
lodziarni nie marnujg zimy na bezczynne czekanie. Po intensywnym sezonie zyskujg przestrzeh na
spokojne podsumowania i plany. To wiec idealny moment na zastanowienie sie nad podjeciem
decyzji o otwarciu kolejnego punktu sprzedazy.
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