Pierwsza na swiecie kampania TikTok, promujgca konkretne

panstwo! Wyboér padt na Indonezje

Z koncem kwietnia TikTok rozpoczat wspétprace z Ministerstwem
Turystyki Indonezji. Po raz pierwszy ByteDance zaangazowato sie w
kampanie z panstwem. W jej ramach utworzono dedykowany
challange #wonderfullndonesia, a uzytkownicy aplikacji s3 zachecani

do publikowania najlepszych momentéw ze swoich podrézy po wyspie.

Krok po kroku

Do tej pory chinscy wiasciciele aplikacji podchodzili z ostroznoscig do
wszelkiej formy reklamy na platformie. Wazniejsze byly pozytywne
wrazenia jej uzytkownikdow, niz wprowadzanie monetyzacji. Powoli sie to
jednak zmienia - na poczatku kwietnia pojawita sie informacje o nowych
formatach reklam, a pod koniec miesigca ByteDance poinformowato o
rozpoczeciu kampanii, we wspotpracy z indonezyjskim ministerstwem

turystyki.

TikTok x Wspaniata Indonezja

Partnerstwo TikToka i Ministerstwa Turystyki Indonezji jest pierwszym tego
typu dziataniem - tym bardziej, ze obejmuje wykorzystanie obecnie jednej
Z najbardziej popularnych aplikacji. Celem kampanii jest pokazanie piekna,
ktore oferuje Indonezja i zachecenie do odwiedzin. TikTok namawia
uzytkownikow do dzielenia sie ich ulubionymi momentami z podrdozy,
ktore dodatkowo moga wzig¢ udziat w rozpoczetym 26 kwietnia online
challange - wystarczy nagrac¢ krotkie wideo z podrézy po wyspie | dodac
hasztag #wonderfullindonesia. Kampania obejmuje wspdtprace z
lokalnymi tworcami i influencerami, a takze promowanie uzytkownikow
poprzez challenge, dedykowane filtry, specjalne naklejki i objazdowe

spotkania z dziennikarzami.



To moze Mazury?

“Aplikacja cieszy sie obecnie olbrzymia popularnoscia - wedtug raportu
SensorTower tylko w pierwszym kwartale tego roku zostata pobrana
ponad 200 miliondw razy, wiec wspotpraca ministerstwa turystyki z
platforma jest dobrym posunieciem. Widac, ze ByteDance doskonale wie
co robi¢: nowe formaty reklam, zazegnanie problemu w Indiach, czy
wykorzystanie Swiatowych trenddw na wykorzystanie technologii w
turystyce to czes¢ dobrze przemyslane] strategii. Mozna sie jedynie
zastanawiaé, jaki bedzie nastepny krok chinskiego giganta - moze
wspotpraca z polskim ministerstwem turystyki? Jestem przekonana, ze
Mazury sg rownie piekne co Bali” - komentuje Magdalena Blizniak z

agencji GetHero.



