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INFORMACJA PRASOWA

#DoltTogether, czyli #ZrébmyToRazem — kolejny etap kampanii Indesit

Miniony rok to dla marki Indesit kolejne duze wyzwanie. Brand rozpoczal na rynku polskim
komunikacje idei ,,#DoltTogether, czyli #Zré6bmyToRazem” i jednoczesnie dostosowal do niej nowa
lini¢ sprzetow. W dzialaniach wzigli udzial blogerzy parentingowi, a podstawa do wdrozenia idei staly
sie wyniki przeprowadzonego badania, ktore komentowala popularna psycholog Maria Rotkiel.
Sprawdzono w nim, na ile polskie pary i malzenstwa realizujg ide¢ #DoltTogether w swoim zyciu — i tak
okazalo si¢ np., ze Polki poswiecaja az do 5 h na codzienne zadania domowe, gdy ich partnerzy jedynie

do 2 h. W 2019 marka nie zwalnia tempa i kontynuuje kampani¢, uzupelniong o dodatkowe dzialania.

»Podzial obowiazkéw w polskich gospodarstwach domowych” — co pokazalto badanie?
Od sierpnia 2018 r. Indesit

wprowadza do polskiej
przestrzeni medialnej ideg

#DoltTogether,

promowang przez marke
wczesniej m.in.
w Wielkiej Brytanii,
Francji czy Rosji (od 2017
r). Jej celem jest

propagowanie  réwnosci

ptci 1 zaangazowanie 3
wszystkich cztonkéw rodziny w prace domowe. Na potrzeby kampanii w UK stworzono dwa spoty video,
W emocjonalny sposob obrazujace poruszany problem nieréwnosci ptciowej w kontekécie domowych zadan

(https://www.youtube.com/watch?v=fsK_ddg1b7Q). W obu kreacjach zaznaczano, ze praca kobiet nie jest

traktowana na rowni z zaje¢ciami me¢zczyzn, sugerujac zmiang nastawienia. Materiaty spotkaty si¢ z globalnym
zainteresowaniem, takze polskich mediéw, dzigki czemu marka w Polsce mogta odwotywac sie rowniez do

zagranicznych tresci, ktore byly znane mediom przed startem lokalnych dziatan.


https://www.youtube.com/watch?v=fsK_ddq1b7Q
https://www.youtube.com/watch?v=fsK_ddq1b7Q

- #DoltTogether, czyli #ZrobmyToRazem, to kampania, ktora pozwala nam spojrze¢ na marke z innej
perspektywy, cho¢ to nie nowa strategia wizerunkowa, a wypadkowa dotychczasowego pozycjonowania —
mowi Joanna Cichocka, Senior Marketing Manager, Poland and Baltic States w Whirlpool Corporation. —
Indesit to przede wszystkim sprzety dla wspoiczesnych rodzin, odpowiadajgce na ich potrzeby, konstruowane
z myslg o tatwym uzytkowaniu oraz oszczedzaniu czasu. W komunikacji produktowej zalezy nam na
informowaniu o wszystkich autorskich rozwigzaniach, ktore oszczedzq czas konsumentow i pozwolg zajgé sig
obowigzkami kazdemu w domu, bez wzgledu na wczesniejsze doswiadczenia ze sprzetami AGD. Rownolegle
swoimi dziataniami staramy sie ciggle informowac¢ o potrzebie podnoszenia Swiadomosci braku
zrownowazenia pici na obszarze pracy w domu. Kobiety czesto spedzajq srednio na takich zadaniach ponad
dwa razy wigcej czasu niz ich partnerzy. ldea #DoltTogether, czyli #ZrobmyTorazem, wspolgra rowniez ze
sprzetami Indesit, ktore mozna uruchomic za pomocq jednego przycisku lub pokretta (funkcje ,, Push&Go”,
L, Push&Wash” czy ,, Turn&Cook”). Dzigki takim udogodnieniom dzielenie si¢ obowigzkami staje si¢ prostsze

dla wszystkich domownikow, bez koniecznosci uczenia si¢ obstugi danego urzqdzenia. Sprzety sq

dostosowywane do oczekiwan wspotczesnej rodziny, aby wesprzeé je w zabieganym stylu Zycia — dodaje.

Pierwszym

(i) inpesiT #doit tog

dziataniem w ramach
kampanii byto
przeprowadzenie

badania pt. ,,Podziat

obowigzkow

w polskich
gospodarstwach
domowych”. Wziety
w nim udzial osoby

w wieku 20-60 lat,

ktore mieszkaja
wspoélnie z partnerem/partnerka. #DoltTogether, czyli #2robmyToRazem to idea, wedtug ktdrej obowiazki
domowe powinni$my wykonywaé wspolnie. Marka Indesit zachecajac do zmiany postawy ttumaczy, ze dzigki
temu nie tylko odcigzymy swoje partnerki czy matki, ale przede wszystkim spedzimy wiecej wspolnych chwil

razem — zaré6wno podczas realizacji obowigzkow, jak i W zaoszczedzonym czasie, dzieki wspolnej pracy.

Uzyskane w badaniu wyniki postuzyty do skonstruowania serii informacji prasowych. Kolejnym z elementow
kampanii byta wspolpraca z popularng psycholog, Marig Rotkiel, ktéra wcielita si¢ komentatora wynikow
badania. Dane pomogly zakomunikowa¢ wiekszo$¢ poruszonych tematéw w ujeciu lifestylowym, co spotkato
si¢ z pozytywnym odbiorem ze strony mediow jak i czytelnikow. Jakie wnioski pozwolitlo wyklarowaé

badanie?



e Rozmowg na temat obowigzkow domowych przeprowadzito — 82% kobiet vs. 77% mg¢zczyzn;

e Tylko 21% kobiet ma ustalony podziat obowiazkéw w domu;

e Kobiety pracuja w domu do 5h, m¢zczyzni do 2h;

e Uwazamy, Ze na obowigzki po§wigcamy za duzo czasu,

e 3/5 kobiet uwaza, ze pracuje w domu wigcej niz partnerzy;

e (Czynnosciami najczescie] wykonywanymi przez oboje partneréw sg zakupy spozywcze i sprzatanie;

e Dzieci zazwyczaj pomagaja w pracach domowych (67% czasami lub zawsze), glownie wtedy gdy sa
0 to proszone (54%);

e Ty to zrobisz lepiej”, ,,nie chce mi si¢” — najpopularniejsze wymowki badanych;

e Najwazniejsze sprzety pozwalajace oszczedzi¢ czas — pralka i zmywarka.

Trzy blogerki, si6demka dzieci
Kolejnym elementem

kampanii byta wspotpraca

z wybranymi,
popularnymi blogami
parentingowymi. Dwa

Z nich, ,,Mamawdomu.pl”
oraz ,,Mrspolka-dot.com”,
skoncentrowaly si¢ na

przyblizeniu  odbiorcom

idei #DoltTogether.
Autorki poruszatly
tematyke roéwnego

podziatu obowigzkoéw
domowych z perspektywy witasnych doswiadczen. Tym samym blogerki mogly zaproponowaé wiasne
rozwigzania i przyktady wdrazania idei #DoltTogether. Tresci spotkaty si¢ z duzym zainteresowaniem grupy
docelowej blogerek i czesto wokot wpisow wywigzywata si¢ dyskusja wsrdd ich odbiorcéw dot. podziatu
obowigzkow w ich zwigzkach. Zdecydowana wigkszo$¢ opinii aprobowata ide¢ samag w sobie, ale rowniez
doceniata potrzebg dyskusji na ten temat. Autorki powotywaty si¢ przy tym na dane z przeprowadzonego
raportu lub zagraniczne materiaty marketingowe kampanii. Autorka trzeciego z blogow, ,,Trojaczki.com.pl”,
byta skoncentrowana na potaczeniu komunikacji idei i wynikow raportu z komunikacja produktowa — marka
Indesit wyposazyta mieszkanie blogerki w sprzety AGD. Dzieki temu jej odbiorcy mogli obserwowaé caty
proces — aranzowania nowej kuchni, wyboru sprzetéw, motywowania swoich wyboréw oraz finalnej realizacji.
Sprzety Indesit odgrywaty tu role pomocy dla catej, 5-osobowej rodziny (ktorej cztonkami sg trojaczkil!). Nie

bez znaczenia okazaty si¢ ich dodatkowe funkcje, ale takze klasa energetyczna czy funkcjonalnos¢.



Efekty

Po okoto 5 miesigcach
lokalnych dziatan
w ramach kampanii,
udalo si¢ wyegzekwowac
ponad 390 publikacji
w prasie, mediach online
oraz na blogach i social
mediach
wspoOlpracujacych

blogerek. L.aczne dotarcie

tychze tresci to ponad 4,8
mln 0s6b, przy AVE na poziomie ponad 730 tys. zt.

Na bazie doswiadczen z 2018 roku, marka planuje kontynuacje kampanii takze w 2019 roku. Nast¢pny etap
bedzie opiera¢ si¢ na dalszej wspodtpracy z wybranymi blogami parentingowymi/kulinarnymi, ale takze na
cross dziataniach z marka ,,Delecta” (konkursy konsumenckie) oraz wsparciu merytorycznym psychologa.
Kolejnym naturalnym krokiem w kierunku wzrostu $wiadomos$ci sprawiedliwego podziatu obowigzkow
bedzie stworzenie poradnika, ktory odpowie na pytanie nurtujace wiele Polek — jak radzi¢ sobie z wciaz
obecnymi, codziennymi nieréwno$ciami? Poradnik dla kobiet zostanie opracowany przez psychologa, ktory
podpowie Polkom, jak wcieli¢ idee¢ #DoltTogether w zycie — jak $ciagnac z siebie cigzar wykonywania
wiekszosci obowigzkéw domowych, przez co beda miaty szansg na wygospodarowanie czasu na odpoczynek,
ale takze na u$wiadomienie sobie, jak taka zmiana moze wplyna¢ na relacje w rodzinie. W ramach kampanii
powstanie takze dedykowany landing page z dotychczasowymi tre§ciami, uaktualniany na biezaco o nowy

content.

Za komunikacj¢ PR oraz wsparcie strategiczne w realizacji projektu odpowiada zespot 38PR & Content

Communication w sktadzie: Zbigniew Badziak, Justyna Giers, Marcin Scigata.

O marce Indesit

Marka Indesit (wchodzacg w sktad Whirlpool Group) obecna jest w Polsce od 1992 roku i jest jednym z liderow w swojej branzy.
Indesit proponuje sprzety gospodarstwa domowego, ktore utatwiajg codzienne zycie poprzez zrozumienie i przewidywanie potrzeb
konsumentow. Innowacyjne urzadzenia marki Indesit, dzigki wielu nowatorskim rozwigzaniom technologicznym, pozwalaja na
wykonywanie domowych, codziennych obowigzkow w szybki i wydajny sposob.

Sprzety marki utatwiaja swoim uzytkownikom zycie i pozwalaja w petni cieszy¢ si¢ wolnym czasem. Indesit swoje produkty kieruje
glownie do aktywnych ludzi, ktorzy potrzebuja efektywnych i szybkich rozwigzan. W ten sposéb powstata np. pralka Innex, w ktorej
za pomocg jednego przycisku w ciggu 2 sekund mozemy nastawi¢ codzienny program do bawely i syntetykow.

Z mysla o wygodzie o0sob, ktore dbaja o zdrowa diete powstaly chtodziarko-zamrazarki z linii eXtra wyposazone w pojemnik Flexi
Use Box. Wypelniony owocami i warzywami pojemnik, umieszczony na gornym poziomie lodéwki, utrzymuje idealna dla nich
temperature ok. 5°C, dzigki udoskonalonemu systemowi termodynamicznemu. Poniewaz lodowki Indesit eXtra majg takze
standardowa szuflade na warzywa, w ten sposob zyskujemy dwa razy wigcej miejsca na przechowywanie zdrowej Zywnosci.



Marka dba takze o bezpieczenstwo swoich uzytkownikow. Dlatego na drzwiach zamrazarki Indesit umieszczony zostat Black Out
Sensor - czujnik, ktory w razie awarii zasilania informuje, czy zywno$¢ mozna jeszcze wykorzystac, czy nalezy ja wyrzucié, poniewaz
mogto dojs$¢ do rozmrozenia produktow. Co wigcej zamrazalnik jest wielofunkcyjng komora, w ktorej znajdujg si¢ 3 pojemniki — jesli
potrzebujemy wigcej miejsca, wowczas mozna wyjac 2 szuflady i potke miedzy nimi - wtedy przestrzen w zamrazalniku zwickszy sie
az o 38%.

Sprzety marki Indesit zapewniaja wygode ich uzytkowania. W zwiazku z tym np. zmywarki marki Indesit zostalty wyposazone w
Program Extra. Wystarczy wyciagna¢ gorny kosz i wlaczy¢ program, aby umy¢ naczynia o wysokosci do 53cm. Natomiast specjalna
konstrukcja drzwi piekarnika w kuchniach wolnostojacych, umozliwia ich tatwe czyszczenie bez uzycia zadnych narzedzi.

Marka Indesit od 1999 stale rozbudowuje stref¢ produkcyjna, ktora aktualnie obejmuje pig¢ zaktadow — fabryka kuchenek i lodowek
w Lodzi oraz fabryka pralek i zmywarek w Radomsku. .aczna suma inwestycji w Polsce to ponad 250 min euro. W strukturach firmy
w Polsce zatrudnionych jest 3500 osdb.

Wiecej informacji na stronie www.indesit.pl

Kontakt dla mediéw:
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