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Nationale-Nederlanden przypomina Polakom o najwazniejszych wartosciach

Nationale-Nederlanden TUnZ (wczeséniej ING TUnZ) rozpoczeto kampanie pod hastem ,Twoje zycie jest waine”. Giéwnymi
bohaterami spotow s3 nastolatkowie, ktorzy w niecodzienny sposdb zwracajg uwage dorostych na najwazniejsze zyciowe wartosci,
o ktérym zdarza sie im zapominac. Ich celem jest podkreslenie znaczenia profilaktyki zdrowotnej i finansowej w zapewnieniu sobie

i najblizszym bezpiecznej przysztosci finansowej. To pierwsza akcja promocyjna tego ubezpieczyciela po oficjalnej zmianie szyldu.

W jednym z filméw wykorzystano stowa i melodie stynnego utworu Marka Grechuty ,,Wazne sa tylko te dni, ktérych jeszcze nie znamy”,
ale w zaskakujacej aranzacji wykorzystujacej technike beatboxingu. Po wystepie mtodych wykonawcdédw na ekranie pojawia sie takze
Viktoria — posta¢ znana z wczeéniejszych kampanii ING Zycie, ktéra namawia widzéw do wspdlnego wykonania kolejnego kroku

w trosce o zycie, zdrowie i bezpieczenstwo finansowe.

— Marka Nationale-Nederlanden jest dalej pamietana nie tylko przez wspdtpracujgcych z nami od lat agentéw, ale réwniez — przez
klientéw. Mimo ze od 6 lat nie byta komunikowana na polskim rynku, wciqz jest utozsamiana ze stabilng miedzynarodowq firmgq
i profesjonalnymi przedstawicielami — komentuje Marta Maszewska-Danielewicz, Dyrektor ds. Komunikacji z Klientem w Nationale-
Nederlanden TUnZ. — Zamierzamy nadal podejmowa¢ istotne spotecznie tematy i edukowaé w zakresie profilaktyki zdrowotnej oraz
finansowej. Bedziemy namawiac wszystkich Polakéw, aby aktywnie podchodzili do dbania o zdrowie i wtasnq przysztos¢. Zalezy nam
by, tak jak w ostatnich latach, wspdttworzyé pozytywny trend zmiany postaw spofecznych w kwestii przeciwdziatania chorobom
cywilizacyjnym. Stawiamy kolejny krok na drodze do naszego rozwoju i mamy nadzieje, ze nasi klienci bedqg nam w niej towarzyszyc —

dodaje Marta Maszewska-Danielewicz.

Akcja promocyjna obejmuje dwa spoty telewizyjne, ktdre mozna zobaczy¢ w ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych np.: TVN, Polsat,
stacje niszowe TVP i TVN oraz w Internecie m.in.: Onet.pl. Wirtualna Polska, YT, Gazeta.pl Za kreacje odpowiada agencja Brasil oraz
K2, produkcja zajat sie dom produkcyjny Prime Time, za$ planowanie i zakup medidw realizujg MEC i Value Media. Za dziatania BTL

odpowiedzialna jest agencja Focus Media.
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Nationale-Nederlanden oferuje produkty ubezpieczeniowe, emerytalne i inwestycyjne zabezpieczajac finansowg przysztos¢ swoich Klientdw i ich
bliskich. Jako firma odpowiedzialna spotecznie angazuje sie rowniez i dziata w obszarze istotnych problemoéw spotecznych dotyczacych zdrowia
i jakosci zycia Polakéw.

Nationale-Nederlanden Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie S.A. rozpoczeto dziatalnoéé w Polsce 2 sierpnia 1994 roku na podstawie
zezwolenia Ministra Finanséw.

Nationale-Nederlanden TUnZ jest czeécig NN Group N.V., spétki notowanej na gietdzie w Amsterdamie, ktéra powstata w wyniku wydzielenia
z Grupy ING dziatalnosci ubezpieczeniowej i zarzgdzania aktywami.

Nationale-Nederlanden Towarzystwo Ubezpieczeri na Zycie S.A.; ul. Topiel 12, 00-342 Warszawa; tel. + 48 22 522 00 00, fax + 48 22 522 11 11,
www.nn.pl; Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy; XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego KRS 0000025443, NIP: 527-10-02-574;
Kapitat zaktadowy — 41 000 000 zt, wptacony w catosci
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