Poczuj zapach esportu, czyli “lzak” oraz “Nervarien” w nowej
reklamie Old Spice

Branza sportow elektronicznych rozwija sie w btyskawicznym tempie. Coraz
czestszym zjawiskiem staly sie inwestycje marek w przestrzen wirtualnej
rywalizacji. Przykiadéw nie trzeba szukaé daleko, bowiem najlepszym
przykladem takiego dzialania w ostatnim czasie, moze by¢ globalnie znana
marka produkujaca dezodoranty i zele pod prysznic dla mezczyzn — Old
Spice. Marka kierujaca swe produkty do mezczyzn smiato wkroczyta w swiat
esportu swoim spotem reklamowym z Piotrem “lzakiem” Skowyrskim oraz
Damianem “Nervarienem” Ziaja.

Wejdz na zapachnisty level

Spot reklamowy miat swojg premiere drugiego pazdziernika, a do udziatu w nim
zaproszono dwie najwieksze gwiazdy polskiej sceny komentatorskiej - “lzaka” oraz
“‘Nervariena”. Catos¢ spotu zostata nagrana w profesjonalnym krakowskim studiu
Damiana Ziaji , przeznaczonym do relacjonowania sportow elektronicznych, ktérego
wspottworcami jest Fantasy Expo. Realizacja utrzymana jest w charakterystycznym
stylu marki i prezentuje rzeczy, ktére kazdy prawdziwy fan esportowy moze zrobi¢ w
trakcie przerw pomiedzy oglgdaniem rozgrywek swoich ulubionych druzyn. W
reklamie nie mogto rowniez zabrakngC najwiekszej gwiazdy spotéw Old Spice —
niedzwiedzia brunatnego — ktéry tym razem miat okazje wybra¢ sie na sitownie,
oraz stoczy¢ boj w sitowaniu na reke z Piotrem “lzakiem” Skowyrskim.

Spot reklamowy powoli zaczyna obiegac¢ caty internet. Mozna go réwniez zobaczyc¢
na platformie YouTube, gdzie na polskim kanale Old Spice i Facebooku wideo
zdobyto juz ponad 250 000 wyswietlen.

Izak, Nervarien i Old Spice przedstawiajg: 5 rzeczy, ktére mozesz zrobié¢ podczas
przerwy w grze

Akcji marketingowej towarzyszy rowniez promocja nowej gry sygnowanej logo
marki. Old Spice zacheca odbiorcow spotu do proby podjecia rywalizacji w ich
nowym tytule - przygodowej grze przegladarkowej. Produkcja posiada oprawe
graficzng stylizowang na o$miobitowe tytuty, ktére czesé starszych graczy miata
przyjemnos¢ ogrywac na konsolach ATARI pod koniec lat osiemdziesiatych. W grze
nie zabraknie niespodzianek, miedzy innymi spotkamy w niej Terry’ego Crewsa oraz
Isaiaha Mustafe, znanych amerykanskich aktoréw i jednoczesnie twarze marki.


https://www.youtube.com/watch?v=yvxakL49xsE
https://www.youtube.com/watch?v=yvxakL49xsE

Jak ttumaczy Nikolai Holst Hartwig, Associate Brand Manager Procter & Gamble -
“Branza esportowa i gamingowa jest interesujgca dla marki Old Spice, poniewaz to
jej naturalne miejsce. W OIld Spice chodzi przede wszystkim o dobrg zabawe.
Dlatego wraz z Izakiem i Nervarienem mamy poczucie, ze udato nam sie stworzy¢
cos, co W jasny sposob przemawia do generacji graczy poprzez charakterystyczny i
absurdalny humor oraz oldschoolowg atmosfere. Dzieki temu potgczeniu gra Old
Spice daje sporo zabawy.”

Gra Old Spice

Esport, czyli branza z potencjatem

Przyktad Old Spice pokazuje, ze duze marki coraz powazniej zaczynajq traktowacé
branze sportow elektronicznych. Trudno jest sie temu dziwi¢, bo liczba fanéw
esportu stale rosnie i nic nie wskazuje na to, ze w najblizszym czasie ma sie to
zmieni¢. Old Spice bardzo dobrze wybrato grupe docelowg swojej kampanii
poniewaz przewazajgcg ilos¢ kibicow esportowych wcigz stanowig mezczyzni.
Charakterystyka stylu produktu, w przypadku mitosnikdw sportoéw elektronicznych
sprawia, ze dotarcie do pozadanej grupy odbiorcow moze by¢ efektywniejsze niz w
przypadku innych spoteczno$ci.

Takie dziatania jak te prowadzone przez Old Spice pokazuja, jak silng branzg stat sie
esport. Podejmowanie rekawicy w starciu o kibica wirtualnej rywalizacji przez duze
firmy, jest dobrym wyznacznikiem, ze sporty wirtualne to $swietna inwestycja. Old
Spice znalazt ciekawy sposéb na dotarcie do graczy, tgczac humor i kapitat marki.
Pozostaje teraz tylko obserwowaé co przysztos¢ przyniesie branzy.


https://www.oldspiceyouland.com/

