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LodyBonano - szturm na mate miejscowosci

Ponad 60 proc. franczyzobiorcow sieci LodyBonano juz po roku wspotpracy, decyduje sie na
otwarcie kolejnej lodziarni. Tak jak Katarzyna Chlabicz z Biategostoku, ktéra uruchomita ubiegtej
wiosny pierwszy punkt i wkrotce otworzy drugi.

LodyBonano, najwieksza franczyzowa sie¢ lodziarni w Polsce rozpoczeta tegoroczny sezon nowymi
otwarciami. Umacnia swojg pozycje w duzych miastach, rusza tez na podbéj matych miasteczek. Firma
dostrzegta luke na rynku w miejscowosciach, liczacych wiecej niz 3 tysigce mieszkancéw i tam wiasnie
celuje z nowymi inwestycjami.

W sumie pod szyldem LodyBonano dziata obecnie blisko 270 punktéw, w tym 9 wiasnych. Sieé liczy, ze w
tym sezonie powstanie kilkadziesigt nowych lodziarni w catej Polsce. Tej wiosny powstaty juz nowe lokale w
m.in. w Sosnowcu, Dgbrowie Gérniczej czy Kanczudze, a lada moment zostang uruchomione kolejne — w
Warszawie i Hajnowce.

- Lody to biznes sezonowy, moze sie wigc wydawac, zZe jest w nim duza rotacja. Tymczasem jak pokazujg
prowadzone przez nas statystyki zdecydowana wiekszo$¢ punktow utrzymuje sie wiele lat. Niektorzy nasi
franczyzobiorcy sg z nami od poczatku, czyli od 14 lat. Majg po kilka punktow, zatrudniajg do ich
prowadzenia koordynatorow, sami mogg zas poswiecic¢ sie innym zajeciom - mowi Dorota Tyborowska,
manager rozwoju sieci. - Ciggle zgtaszajg sie tez nowi chetni. Dla wielu z nich, decydujgcym argumentem
jest optfacalnos¢ tego biznesu. To przedsiewziecie, ktdre zwyczajnie nie moze sie nie udac jesli odpowiednio
0 nie zadbamy, bo przeciez lody kochajg wszyscy — dzieci, dorosli i seniorzy.

Katarzyna Chlabicz zainwestowata w punkt LodyBonano w zeszltym roku, ale ten sezon bedzie de facto
pierwszym, ktéry przepracuje w catosci - od poczatku do konca, bo lokal otworzyta na poczatku czerwca.
Dzieki temu bedzie miata mozliwos¢ i podstawe do rzetelnej analizy zyskéw i kosztow. Otworzyta lodziarnie
w Dojlidach Gérnych, dzielnicy Biategostoku.

- Inwestycja w kompletnie wyposazong lodziarnie wraz z ogrodkiem i placem zabaw byt niematym
wydatkiem. Nie ma wigc mowy, aby byt to biznes jedynie ,,na chwilge”, bo sezon na lody trwa przeciez nie
dtuzej niz kilka miesiecy w roku. Jestem jednak dobrej mysli, cho¢ oczywiscie trudno precyzyjnie okresli¢
kiedy poniesione nakfady sie zwrocg, bo wiele w tym wzgledzie zalezy od czynnikdw niezaleznych od nas —
m.in. od pogody. - moéwi Katarzyna Chlabicz.

Zdecydowata sie na LodyBonano ze wzgledu na rozpoznawalna marke i dlatego, ze miata tu wydeptane
Sciezki: sprawdzony koncept, gotowy brand, dobry produkt, pozytywne opinie. Wazna role odegrali tez
bliscy znajomi, ktérzy pomogli jej wdrozy¢ sie w ten biznes — podpowiadajgc jak go prowadzic ale tez jak
zadbac o wiasciwe zaopatrzenie. Po przeanalizowaniu finanséw i ryzyka podpisata umowe franczyzowa.
Poczatki - jak wspomina — uptynety jej na szkoleniach.
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- Z pierwszego wrdcitam z gtowg petng informacji. Tyle danych, tyle szczegotdw... Wydawato mi sie, ze nie
zapamietam wszystkiego. Tyle dodatkdw, kazdy deser inny. Ale sposdb przekazywanej wiedzy byt nie tylko
profesjonalny ale przede wszystkim czytelny, Zze bez trudu sie w tym odnalaztam - opowiada o pierwszych
tygodniach dziafalnoSci.

Pod warunkiem, ze dopisuje pogoda, nie skarzy sie na brak klientow. Lokal urzgdzita na swojej dziatce.
Zorganizowata przy nim ogrodzony plac zabaw. Przychodzg tam dzieci po szkole, albo prosto ze
znajdujacej sie nieopodal plazy. W niedziele, po mszy w kolejce po lody ustawiaja sie cate rodziny. Sporo
jest tez rowerzystow, ktdrzy robig sobie przerwe zatrzymujac sie na lody.

- Sprawdzajg sie akcje marketingowe organizowane przez sie¢. Ostatnio bardzo duzo uczniow okolicznych
szkdt, przyszto po lody za ztotdwke, wydawane za czerwony pasek na Swiadectwie. Wczesniej dobrze
wypadia promocja z okazji komunii - mowi witascicielka lokalu - Dlatego sama tez organizuje takie lokalne
akcje w swojej dzielnicy, zeby przyciggnagc¢ klientow. Chciatabym, by mieli poczucie, ze to ich miejsce,
lodziarnia familijna.

Po roku Katarzyna Chlabicz zatrudnia juz sprzedawcéw, a biznes idzie na tyle dobrze, ze mysli o otwarciu
kolejnej lodziarni. Tym razem bedzie to Wytwérnia Lodoéw Polskich ,,u Lodziarzy”.

Wiasciciel marki LodyBonano Radostaw Charubin niejednokrotnie podkreslat, Ze o powodzeniu w tym
biznesie decyduje jakosciowy produkt, lokalizacja i pogoda, ale przede wszystkim zaangazowanie
franczyzobiorcy. | na takich partneréw sie¢ liczy najbardziej, zachecajac do wspdtpracy jeszcze w tym
sezonie. Moga liczy¢ na preferencyjne warunki w ramach akgciji ,Franczyza za 0 ztotych”, dzieki ktérej
zwolnieni zostang z optaty franczyzowe;.

Chetnie udzielimy dodatkowych informacji:
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