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Glamour — marka, ktéra mowi jezykiem
pokolenia Z!

GLAMOUR . ... o

potrzeby, wyzwania i ambicje wspoétczesnego
pokolenia. Pomagamy mtodym ludziom odnalez¢ sie w
szybko zmieniajgcym sie swiecie, budowaé wartosciowe
relacje, rozwijac umiejetnosci i pewnos¢ siebie oraz
inwestowac w swojg przysztos¢. Dostarczamy swiezg
perspektywe na mode i urode, popkulture, biznes i
finanse, zdrowie psychiczne, relacje, seksualnosc i
wspotczesny well-being.

GIAMOUR 1,4 mIn Total Reach 360°
579 tys. czytelnikow

(ONPOR7/MIENTAJA
IWNAS SWIAT

3,9 min PV (10.2025) -
1,7 min UU (10.2025) PRZY

Darius.

€ 224 tys. fanéw (11.2025)
O) 174 tys. followerséw (11.2025)
o' 81 tys. followerséw (11.2025)

a8y
Zrédto: PBC: Total Reach 360°, taczny zasieg marki prasowej wéréd magazyndéw luksusowych, pazdziernik 2024 — wrzesien 2025
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GIAMOUR

Miedzynarodowy magazyn o modzie, urodzie,
popkulturze, zwigzkach i mitosci

W Glamour cenimy réznorodnosc¢, wspieramy dziewczynskie inicjatywy,
piszemy o najwazniejszych sprawach pokolenia naszych czytelniczek.
Poruszamy wazne kwestie dotyczgce relacji, seksu, kariery, finanséw czy
psychologii. Piszemy inkluzywnym, dziewczyriskim jezykiem.

Jestesmy ekspertem w dziedzinie mody, urody i wellbeingu, a takze
popkultury — testujemy trendy i nowinki, by zapewnic jak najrzetelniejszg
wiedze.

Dlatego oprocz wyzej wymienionych tematéw w Glamour state miejsca majg
takie zagadnienia jak ekologia, aktywizm i zdrowie psychiczne.

Na oktadkach Glamour goszcza gwiazdy, ktore inspiruja, wyznaczajg trendy,

przetamujg stereotypy, nie bojg sie méwi¢ o waznych sprawach.

Katarzyna Dabrowska
redaktorka naczelna GLAMOUR
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GIAMOUR

Glamour.pl porusza tematy
istotne dla pokolenia Z
i millenialsow

Glamour.pl to dziewczynski serwis, zmierzajgcy w strone
inkluzywnosci, by kazda osoba mogta poczuc sie dobrze w tej
wyjatkowej wirtualnej przestrzeni.

Piszemy o modzie, urodzie, popkulturze, gwiazdach,
mitosci i zwigzkach. Trzymamy reke na pulsie, informujemy o
najnowszych trendach, ktérych narodziny sledzimy zaréwno na
TikToku, jak i na ulicach. Glamour.pl to takze tetnigce zyciem
social media oraz liczne autorskie podcasty i ciekawe
formaty wideo.

To, co wyrdznia Glamour.pl i przycigga do niego szerokie
audytorium, to przyjazny jezyk, atrakcyjne, estetyczne zdjecia
i grafiki, otwartos¢ na ré6znorodnosé, wspieranie
samoakceptaciji, aktualne tresci, jak i ekskluzywne materiaty,
poruszanie waznych spotecznie zagadnien, wyczulenie na
kwestie istotne dla pokolenia Z i millenialsow.
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GIAMOUR

Kobieta GLAMOUR

* Ma otwarty umyst, ceni tolerancje i naturalnie porusza sie w
Swiecie réznorodnosci.

* Bliskie s3 jej tematy ekologii, Swiadomego stylu zycia i
waznych spotecznie inicjatyw.

* Uwielbia mode, urode i popkulture — sledzi trendy, ale
patrzy na nie przez pryzmat wiasnych wartosci.

» Wiekszosc¢ inspiracji i rozrywki znajduje online, gdzie
aktywnie uczestniczy w kulturze cyfrowej i chetnie robi zakupy.

eee

jest w wieku mieszka ma wyksztatcenie
15-44 |at w miastach srednie lub wyzsze

Glamour to spotecznos¢ ludzi o podobnym sposobie myslenia: otwartych,
petnych pasji, poszukujacych inspiracji i gotowych na nowe doswiadczenia.

Zrédto: PBC, CCS, 10.2024-09.2025, n=22.821, realizacja Kantar Polska, opracowanie Burda




GIAMOUR

O czym piszemy?

aktualnosci i styl zycia 40%
moda 30%

urOda 300/0 _

*dane wiasne Burda Media Polska

GLAMOUR koncentruje sie na pieciu
kluczowych obszarach: modzie, urodzie,
rozrywce, lifestyle'u oraz relacjach.

Nasza redakcja codziennie analizuje
najwazniejsze wydarzenia, rozmawia z
wyjatkowymi osobowosciami i autorsko
selekcjonuje trendy, tworzac jakosciowy,
nowoczesny content odpowiadajacy na
potrzeby mtodego pokolenia.
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Czytelniczka GLAMOUR
kocha zakupy w sieci

E-commerce

Na Glamour.pl uzytkowniczki majg dostep nie tylko
do starannie wyselekcjonowanych tresci modowych
i urodowych, lecz takze do zintegrowanych
rekomendaciji zakupowych, kiére pozwalajg na
szybkie przejscie do oferty partneréw w ramach
ekosystemu e-commerce.

T
I
Co miesigc GLAMOUR.pl przekierowuje ponad ‘\iﬂli‘n'ﬂ‘.\‘\“ :

N
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130 000 wizyt do sklepow swoich partnerow )
3 \\\\\\\ A \\

Zrédto: Google Analytics sierpien 2025




GIAMOUR

Wyroéznia nas zintegrowane podejscie 360°

Z Glamour co roku wigza sie wydarzenia, ktére docenia rynek i Swiat
show-biznesu:

e Plebiscyt Kobieta Roku Glamour - to tytut przyznawany kobietom i
mezczyznom, ktorzy zmieniajg nasz swiat na lepsze i sg inspiracjg dla
mitodego pokolenia

e Glammies - nagrody dla najlepszych produktéw beauty na polskim rynku

e Glamour SPAring — dziewczynskie rozmowy naczelnej Glamour z
gosciniami w SPA

e Glamour Academy - cykliczne spotkania z udziatem redakcji i ekspertow
dedykowane tematyce psychologii, ciatopozytywnosci, seksuologii
i ogodlnie pojetemu wellbeing

e Dziewczynskie spotkania — Kameralne spotkania, ktore tgczg warsztaty,
rozmowy i inspirujgce dyskusje. Tworzymy bezpieczng przestrzen, w ktorej
uczestnicy i uczestniczki mogg porusza¢ wazne tematy i zadbac o swoj
dobrostan.
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rozktadéwka otwierajgca 428 890 zt
rozktadéwka 351 890 zt
[l oktadka 247 390 zt
Il oktadka 230 890 zt
IV oktadka 296 890 zt
prawa strona 208 890 zt
lewa strona 197 890 zt
1/2 strony prawej 150 590 zt
1/2 strony lewe;j 141 790 zt
1/3 strony prawej 127 490 zt
1/3 strony lewej 120 890 zt
1/4 strony prawej 109 890 zt
DOPLATY
1/4 strony lewej 98 890 zt
Reklama w pierwszej 1/2 pisma
1/4 strony kwadrat 109 890 zt - . ;
Reklama w pierwszej 1/3 pisma
junior page 175890 zt Reklama przy wybranym materiale
wyspa 143 990 zt Drugi reklamodawca

Inne niestandardowe reklamy na podstawie odrebnych kalkulacji.
Do cen nalezy doda¢ podatek VAT w obowiazujacej stawce.
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Termin . .

wydama ~ dostarczenia  PIGEIoZY SAe
2/2026 9.01.2026 22.01.2026
3/2026 04.02.2026 19.02.2026
4/2026 04.03.2026 19.03.2026
5/2026 27.03.2026 16.04.2026
6/2026 06.05.2026 21.05.2026
7-8/2026 10.06.2026 25.06.2026
9/2026 29.07.2026 13.08.2026 —
10/2026 27.08.2026 11.09.2026 ‘>
11/2026 30.09.2026 15.10.2026
12/2026 23.10.2026 12.11.2026
1/2027 25.11.2026 10.12.2026




GIAMOUR v

www.burdamedia.pl

BURDA MEDIA POLSKA SP.Z 0.0.
ul. Marynarska 15

02-674 Warszawa

NIP: 897-14-11-483

Konto bankowe:

PLN: 49 1050 0086 1000 0090 3172 2672
EUR: 27 1050 0086 1000 0090 3172 2680
USD: 26 1050 0086 1000 0090 3172 2698

Termin ptatnosci:

po publikacji reklamy, na podstawie
wystawionej faktury VAT, w terminie
wskazanym na fakturze lub zamowieniu.
Periodyczno$¢: miesiecznik

Zasieg: ogolnopolski

ISSN: 1232-8308
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mob.: +48 600 207 181
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mob.: +48 608 356 156
ewelina.dorda@burdamedia.pl
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Renata Bogusz
mob.: +48 692 440 106
renata.bogusz@burdamedia.pl

Anna Muczynska
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anna.muczynska@burdamedia.pl
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Traffic Expert

mob.: + 48 694 455 354
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