Nausika Group, una stagione sempre più internazionale e un modello in evoluzione tra nautica e ospitalità
Crescono i mercati internazionali, si allungano i soggiorni al Marina Lodge e cresce l’interesse per le Experience sul Lago di Como. Il Gruppo prosegue il proprio percorso di sviluppo con nuovi investimenti tra nautica e Hospitality.
Una clientela sempre più internazionale, soggiorni più lunghi e una domanda crescente di esperienze legate al lago. Sono alcuni dei segnali che caratterizzano la stagione 2026 di Nausika Group, realtà italiana attiva tra il Lago di Como e la Costa Smeralda nei servizi nautici, nella marina & storage management, nel noleggio e vendita di imbarcazioni e nell’ospitalità di alta gamma.

Nato da una lunga esperienza nel settore nautico, negli ultimi anni il Gruppo ha progressivamente ampliato il proprio raggio d’azione affiancando alla marina - 200 posti barca con servizi di ormeggio, rimessaggio, manutenzione e assistenza tecnica - i servizi di boat rental, le Experience sul Lago di Como e l’offerta hospitality di Lago Dorato – Marina Lodge, Apartments & Villas.

È da questa evoluzione che nasce il modello oggi al centro dello sviluppo di Nausika: mettere in relazione soggiorno, navigazione e scoperta del territorio, accompagnando l’ospite attraverso diversi momenti della sua permanenza sul lago. Una proposta sintetizzata nel concetto di “Stay & Cruise Experience” e che punta, allo stesso tempo, a contribuire alla crescita dell’Alto Lago di Como come destinazione.

Nausika Group consolida la propria leadership nel panorama nautico internazionale archiviando con successo la partecipazione ad alcuni dei più prestigiosi eventi della stagione 2026: il  Cannes Yachting Festival, dove ha presentato le novità e le iconiche imbarcazioni del brand, tra cui Invictus Yacht, Capoforte, Comitti e Marcopolo Adventure, e il Salone Nautico Internazionale di Genova, dove il team di Nausika ha affiancato armatori, appassionati e professionisti del settore, offrendo consulenza tecnica e commerciale di altissimo livello.

APERTURA AI NUOVI MERCATI 

La stagione conferma una crescente diversificazione della clientela internazionale. Accanto ai mercati storicamente più rilevanti, in particolare Germania, Svizzera e Paesi Bassi, Polonia e Regno Unito, aumenta la presenza di ospiti provenienti dagli Stati Uniti e dal Sud America, mentre iniziano a emergere anche mercati più lontani.
Una composizione più ampia dei flussi che consente di intercettare periodi e modalità di viaggio differenti, favorendo progressivamente l’estensione della stagione oltre i mesi estivi tradizionalmente più richiesti.

MARINE LODGE: CRESCONO I SOGGIORNI E SI AMPLIA LA STAGIONE

Il 2026 rappresenta la prima stagione ufficiale del Marina Lodge, inaugurato nel 2025 all’interno dello yacht club Nausika.

Con 10 lodge e suites, la struttura accoglie sia una clientela leisure sia ospiti business, con la possibilità di abbinare al soggiorno servizi nautici ed esperienze sul lago. Tra i segnali più interessanti della stagione emerge l’aumento dei soggiorni di maggiore durata, insieme a un alto tasso di occupazione e a una domanda che si estende oltre i mesi di punta dell’estate. In vista della prossima stagione, il Gruppo intende valorizzare sempre più un’offerta esperienziale integrata, costruita sul binomio “camera + experience sul lago”, per proporre non solo un soggiorno, ma un’esperienza complessiva sul territorio.

Il Marina Lodge rimane infatti operativo durante tutto l’anno, rivolgendosi anche al segmento corporate e alle aziende del territorio. La clientela si suddivide per l’80% in leisure e per il 20% in business. Una componente che contribuisce ad ampliare il periodo di attività della struttura e ad affiancare ai flussi turistici tradizionali una domanda legata ai viaggi di lavoro.

L’hospitality assume così un peso crescente nelle attività del Gruppo e rafforza il legame tra permanenza sul territorio e fruizione dei servizi legati al lago. Parallelamente, Nausika Group sta sviluppando ulteriormente il segmento business con proposte dedicate al team building, sale meeting attrezzate e spazi coworking, hospitality, food & beverage, esperienze nautiche a vela e a motore, kartodromo e scoperta del territorio.

DAL TOUR IN BARCA A UN NUOVO MODO DI VIVERE IL LAGO 

Parallelamente alla crescita dell'hospitality, si rafforza la proposta di Experience, uno dei servizi attraverso cui Nausika interpreta il Lago di Como in chiave esperienziale.

Il Gruppo ha sviluppato negli anni una proposta di tour e boat rental pensata per accompagnare gli ospiti alla scoperta del lago attraverso itinerari personalizzati e attività che possono proseguire anche a terra: dalla visita delle località del lago ai percorsi enogastronomici, fino alle proposte dedicate alle famiglie.

Nel corso della stagione hanno registrato particolare interesse anche formule più informali, come barca + picnic, pensate per affiancare alla navigazione un momento conviviale e offrire modalità diverse di trascorrere una giornata sul lago.

GLI INVESTIMENTI E IL PROSSIMO SVILUPPO DEL PROGETTO

Il percorso di sviluppo prosegue ora con nuovi investimenti sia nella nautica sia nell’hospitality.

Nei prossimi mesi è prevista l’inaugurazione di una rinnovata struttura nautica per il supporto alla vendita e per i servizi di assistenza e service alle imbarcazioni del Lago di Com

Il progetto sarà affiancato da un nuovo showroom, con esposizione di Invictus e Capoforte Comitti, dove oggi il gruppo può contare questa prestigiosa collaborazione in veste di dealer, oltre a una selezione di barche usate, ampliando così le attività rivolte a proprietari e diportisti e concentrando in un unico sistema competenze e servizi legati alla gestione dell’imbarcazione.

Sul fronte hospitality, il Gruppo sta inoltre lavorando a un nuovo progetto alberghiero situato sul fronte Lago di Colico, con una prospettiva di apertura nell’arco dei prossimi tre-quattro anni. L’intervento proseguirà il percorso avviato con Lago Dorato, affiancandosi alle 10 lodge e suites del Marina Lodge, agli Apartments e al sistema di ville già presente sul territorio. 

Una direzione che unisce l’identità nautica di Nausika e una proposta di hospitality sempre più lifestyle che contribuisce a mantenere nell’Alto Lago di Como il proprio baricentro e punta a valorizzarne la destinazione per favorire una maggior connessione tra paesaggio, cultura ed enogastronomia.

About Nausika Group 
Nausika Group è oggi una solida realtà imprenditoriale italiana attiva nei settori dei servizi nautici, della marina & storage management, dei servizi di noleggio, della vendita di imbarcazioni e dell'ospitalità di alta gamma, con una presenza consolidata tra il Lago di Como e la Costa Smeralda. Oggi il Gruppo opera attraverso tre principali asset strategici: la marina e i servizi nautici di Nausika Lake Como (dove si sviluppano anche le experience sul lago con i servizi di boat rental e tour in barca) e Nausika Costa Smeralda, a cui si affianca l'offerta hospitality di Lago Dorato Marina Lodge, Villas & Apartments, presente in esclusiva sul Lago di Como.
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