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Italy Family Hotels investe sulla formazione imprenditoriale e porta 10 albergatori in Alto Adige per uno study tour esclusivo guidato da un esperto di marketing alberghiero
Il Consorzio Italy Family Hotels organizza dall’8 al 10 marzo uno study tour in Alto Adige, uno dei territori europei più avanzati nell’ospitalità family. All’iniziativa parteciperanno 10 albergatori del network, che visiteranno alcune strutture benchmark e riferimento per innovazione, design e qualità dell’esperienza dedicata alle famiglie.
Nasce con l’intento di offrire agli imprenditori alberghieri un’esperienza di formazione concreta e immersiva, basata sull’osservazione diretta di strutture che negli ultimi anni hanno saputo distinguersi per qualità dei servizi, design e capacità di creare esperienze ad alto valore per il pubblico family.
A guidare il gruppo sarà Nicola Delvecchio, strategic hospitality advisor di Teamwork Hospitality e ideatore di Hotel Voyager, progetto di ricerca e sviluppo che porta albergatori e investitori a scoprire hotel di riferimento in Europa e nel mondo per apprendere direttamente dai casi di eccellenza.
Un modello formativo diverso rispetto alla formazione tradizionale: l’apprendimento sul campo
Lo study tour non è una semplice visita tecnica, ma un percorso strutturato di analisi comparativa, osservazione guidata e confronto tra imprenditori, che stimola la discussione tra i partecipanti per comprendere come i family hotel altoatesini abbiano ridefinito il proprio posizionamento negli ultimi anni. Tra i temi al centro dell’esperienza: integrazione tra design e servizi per famiglie, costruzione di esperienze ad alto valore percepito, sostenibilità degli investimenti e sviluppo di strategie coerenti con una visione di lungo periodo.
La formazione esperienziale rappresenta oggi uno degli strumenti più efficaci per generare innovazione reale: vedere, vivere e analizzare sul campo modelli di successo consente agli imprenditori di ridurre il margine di errore, accelerare decisioni strategiche e rafforzare la propria competitività.
Italy Family Hotels investe sulla crescita della propria Community
Con questa iniziativa, il Consorzio Italy Family Hotels conferma la propria volontà di non limitarsi alla promozione commerciale, ma di investire attivamente nella crescita culturale e imprenditoriale dei propri associati.
“Il turismo family è uno dei segmenti più dinamici dell’ospitalità italiana e richiede oggi competenze sempre più evolute, capacità di investimento e visione strategica”, spiega il consorzio. “Per questo abbiamo scelto di proporre ai nostri albergatori un’esperienza di confronto diretto con alcune delle realtà più avanzate del settore.”
Lo study tour rappresenta così non solo un momento di formazione, ma anche un’occasione per rafforzare il posizionamento dell’ospitalità family italiana in un mercato sempre più competitivo e internazionale.

About Italy Family Hotels
Italy Family Hotels è il primo consorzio alberghiero in Italia interamente dedicato alle famiglie. Ad oggi, fanno parte del network più di 155 hotel specializzati in vacanze con bambini, situati nelle più affascinanti destinazioni italiane e nelle più diversificate località dal mare alla montagna, dal lago alla collina.
Sotto la Direzione di un CDA composto da albergatori eletti tra i soci e coordinato da Hospitality Marketing, agenzia specializzata in marketing turistico e Club di prodotto, Italy Family Hotels è un portale che promuove un’ospitalità certificata, di standard elevati e servizi su misura per il turismo Family per il mercato nazionale e internazionale.
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In vacanza, in famiglia!




